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Омуралиев Н.А.
ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ДИССЕРТАЦИОННОЙ РАБОТЫ
Актуальность темы. События, происходящие в кыргызстанском обществе, свидетельствуют о неоднозначности и противоречивости общественного развития, показателями которых выступают социальные изменения в стране. Нагромождающиеся друг на друга события дают такие образцы изменений, которые трудно укладываются в какую-то единую теоретическую схему. Социальным изменениям подвержены, прежде всего, социальные структуры ( социальные институты и организации, социальные группы и общности; социальные процессы ( социальное взаимодействие и социальное поведение людей и т.д. Вместе с тем, следует иметь в виду, что социальные изменения непосредственно взаимосвязаны с другими преобразованиями, происходящими в обществе ( экономическими, политическими, технологическими, культурными и т. д. Трансформация одного вида или в одной сфере, вызывают изменения других видов или сфер общества.

В современном технологически развитом и информационно - насыщенном обществе роль средств массовой информации возрастает. Общество находится в эпицентре информационно-коммуникационной революции, которая радикально меняет образ жизни, деятельности и мышления современного человека. СМИ  в этом процессе выступают в двойной роли.  Во-первых, служат инструментом, рычагом общественных, экономических и социальных перемен, катализатором явлений как прогрессивных, так и регрессивных, опасных для общественной стабильности. Во-вторых, они сами являются объектами преобразований, воздействий со стороны других общественно-политических структур и явлений. Реализуя свою функцию в кыргызстанском обществе, они усиливают позицию не только как средство передачи информации и коммуникации, но и как социальный институт, имеющий относительную самостоятельность. 

СМИ в Кыргызстане, являясь самыми доступными и распространенными средствами в современных условиях, обеспечивают людей сведениями из всех областей человеческой деятельности, и тем самым влияют на информационную, культурную и политическую ситуацию в обществе. Они заполняют жизнедеятельность человека, информируют его о состоянии мира, развлекают, обучают и достаточно сильно воздействуют на духовные ценности, на весь строй мышления, на стиль мировосприятия индивида, а также на тип культуры сегодняшнего дня. В современный период СМИ стали частью системы социализации подрастающего поколения и ресоциализации взрослых. По этим и многим другим причинам СМИ являются одним из главных распространителей процесса социальных изменений, охватившего весь мир, в том числе и Кыргызстан. Они играют важную роль в формировании общественного мнения, оценок людей и событий, а также задают массам определенные стандарты мышления и поведения, в том числе влияя на конструирование и реконструирование гендерной идентичности. Но в этом процессе проследить влияние СМИ на социальные изменения очень сложно, так как нельзя с уверенностью сказать, где начинается и завершается это влияние. Одними из главных индикаторов, отражающих характер изменения социальных процессов посредством масс медиа, являются ценностные ориентации и гендерные репрезентации. 

По-разному относясь к тем или иным конкретным средствам информации или представляемым ими материалам, современные кыргызстанцы, тем не менее, уже не мыслят свою жизнь без газет, журналов, радио, телевидения или интернета, которые оперативно информируют о важнейших событиях и изменениях в мире, стране, областях и районах.  

Все вышеперечисленные факторы с особой остротой ставят вопрос о необходимости изучения роли и влияния средств массовой информации на социальные изменения в Кыргызстане. Кроме того, актуальность исследования обусловлена недостаточной разработанностью проблемы роли и места средств массовой информации в современном информационно-технологическом периоде трансформации кыргызстанского общества. 
Степень научной разработанности проблемы. В ходе исследования использовались работы отечественных и зарубежных ученых в области социологии, журналистики, философии и других наук. История изучения СМИ начинается с работ Г. Лассуэлла, У. Липпмана, К. Ховленда, П. Лазерсфельда, М. Маклюэна и др. Дальнейшее развитие исследования СМИ получило в работах М. Дефлера, В. Саппака, М. Назарова, М. Маккомба, Э. Ноэлл-Нойманна, Ю. Давыдова, Р. Мертона и др. 

Вопросы социальных изменений волновали многих ученых, находившихся у истоков происхождения социологии как науки, к классическим теориям общественного развития относятся теории О. Конта, К. Маркса, Т. Парсонса, Д. Белла. Дальнейшее развитие эти вопросы получили в работах П. Сорокина, П. Штомпки, Э. Гидденса, Г. Маркузе, Н. Лумана, М. Кастельса, Ф. М. Маклюэна, Д. Маккуэйла, Э. Тоффлера и др. Антропологические подходы к рассмотрению вопроса социальных изменений наблюдались в работах А. Тойнби, О. Шпенглера. Общая характеристика концепций общественных изменений: модернизация, постмодернизация, переход к позднему капитализму, глобализация, виртуализация, а  также роль СМИ в этом процессе рассматривали: Ш. Айзенштадт, Ж. Бодрийяр, У. Бек, Э. Гидденс, Д. Иванов, И. Негодяев, Ф. Уэбстер, и др. 

Особую значимость приобретают исследования посвященные изучению проблем СМИ в современном обществе Дж. Брайанта, Б. Грушина, М. Назарова, Л, Матвеевой, Н. Постмена, В. Саппака и И. Фомичевой, в том числе и гендерной репрезентации масс медиа: А. Альчук, О. Ворониной, Л. Мальви, Н. Тартаковской, А. Усмановой и др.
 
В Кыргызстане теоретико-методологическим и практическим вопросам исследования социальных изменений и новых информационных и коммуникационных технологий посвящены работы А. Акунова, М. Артыкбаева, К. Бектурганова, А. Бугазова, Ж. Жоробекова, Г. Ибраевой, К. Исаева, Е. Куликовой, К. Мамбеталиева, С. Нуровой, Э. Орозалиева, А. Элебаевой, С. Усупова и др. Одновременно усиливается интерес к изучению гендерной проблематики в кыргызской науке (Алдашева А., Ачылова Р., Ибраева Г., Карасаева А., Осмоналиева Р., Шайдуллаева Т., и др.).

Вместе с тем, в раскрытии проблемы определения роли СМИ в процессе социальных изменений в недостаточной степени представлен анализ формирования современного трансформирующегося общества. Недостаточно исследована роль СМИ в формировании современного общества и гендерного дискурса, а также ценностных ориентаций  культуры, что позволяет сделать вывод о необходимости дальнейших научных исследований избранной проблемы.

Связь темы диссертации с крупными научными программами. Социологические исследования автором проводились при поддержке международных программ: «Улучшение академического и преподавательского мастерства в дисциплине «Социология» в Центральной Азии» 2003-2006 (ReSET, CARI, HESP) и Central Asia Research and Training Initiative 2006-2008 (CARTI, HESP,OSI).

Объектом исследования является роль СМИ в процессе социальных изменений в обществе. 

Предметом исследования является влияние СМИ на социальные изменения в кыргызстанском обществе после обретения суверенитета. 

Все вышеизложенное определило цель исследования – проанализировать роль СМИ в процессе социальных изменений в Кыргызстане после обретения им независимости.   

Обозначенная цель диссертационного исследования предполагает решение следующих задач: 

· проанализировать содержание понятия «социальные изменения» на основе анализа различных концепций;

· раскрыть категориальный аппарат СМИ и проанализировать их историю развития;

· выявить индикаторы социальных изменений в современном кыргызстанском обществе и определить характер влияния СМИ на них;

· исследовать влияние телевидения на формирование и изменения ценностных ориентаций кыргызской семьи;

· выявить изменения гендерных репрезентаций современных масс медиа Кыргызстана.

В соответствии с целью и задачами диссертационного исследования его теоретико-методологическую основу составили: структурно-функциональный, организационно-деятельностный и семиотические подходы, через призму которых рассматриваются роль и место средств массовой информации в процессе социальных изменений в современном кыргызстанском обществе. В структурно-функциональной парадигме центральными категориями выступают системность и функциональность. Понятие социальной структуры раскрывает целостность взаимосвязанных элементов и процессов воспроизводства, в то время как функциональный аспект анализирует функциональное значение элементов обеспечивающих целостность и системность общества. В рамках данной целостности происходящие изменения одного элемента, так или иначе, влияет на всю системы. Структурно-функциональный подход рассматривает СМИ как самоуправляющуюся подсистему и социальный институт, действующий в конкретных социально-политических, экономических и т.д. условиях, имеющий определенные функциональные значения в данном обществе. Перемены в структуре или в функциях СМИ как социального института оказывает влияние на общество в целом, выступая в качестве источника социальных изменений. Суть понимания организационно-деятельностного подхода состоит в том, что социальные изменения рассматриваются как социально-исторический процесс, в котором "социальный агент", играет активную преобразующую роль. От действий и реакций социального агента зависит что, как, в каком направлении и каким образом могут воздействовать на реальность те или иные изменения и преобразования. Применение семиотического подхода дало возможность наиболее полно раскрыть гендерные репрезентации в периодических изданиях, рассмотреть «газетный текст» как символическую структуру, как открытое семиотическое пространство, наполненное множеством смыслов, которые реализуются при их «прочтении» зрителем. 


Методическими источниками исследования являются достижения мировой, советской, постсоветской и кыргызской науки, посвященные проблемам социальных изменений и СМИ. Сбор первичной социологической информации в диссертационном исследовании осуществлялся методом опроса, анализа документов, включенного наблюдения, контент-анализа. Использованы методы сравнения и статистические методы. Вторичными источниками исследования послужили различные нормативно-правовые акты, относящиеся к тем или иным аспектам СМИ, данные Национального статистического комитета КР, а также государственные и ведомственные документы, монографические исследования, научные статьи, публикации центральных и местных периодических изданий.

В качестве эмпирической базы были использованы материалы собственного социологического исследования «Роль СМИ в период трансформации кыргызстанского общества». На основе квотной выборки были опрошены более 400 респондентов со всей республики при расчете 5% ошибки. Основой выборки явились статистические данные по социально-демографическим признакам, таких как: пол, возраст, регион, национальность. Были использованы данные включенного наблюдения и контент- анализа 135 номеров периодических изданий «Кыргыз Туусу», «Слово Кыргызстана» и его приложения «В конце недели» с июня по декабрь 2007 г. 

Научная новизна диссертационной работы заключается в следующем:

- Проведен целостный концептуально-теоретический анализ средств массовой информации и социальных изменений;

- Определена роль СМИ в процессе социальных изменений Кыргызстана в современных условиях;

- Выявлены индикаторы влияния СМИ на социальные изменения кыргызстанского общества;

- Проанализированы роль и место СМИ в процессе трансформации кыргызстанского общества;

- На основе контент-анализа гендерных репрезентаций газет «Кыргыз Туусу», «Слово Кыргызстана» и «В конце недели» выявлены изменения и особенности гендерных репрезентаций в кыргызстанском обществе;

- Выявлены особенности развития СМИ Кыргызстана; 

- Определена роль телевидения в формировании ценностных ориентаций  современной кыргызской семьи.


Практическая значимость диссертации состоит в возможности дальнейшего использования подобранных в ней методов мониторинга по выявлению роли СМИ в процессе социальных изменений, собранных и систематизированных социологических данных, разработанных в ней рекомендаций по проблемам осуществления деятельности СМИ. 

Основные положения и выводы диссертационного исследования расширяют предметное поле СМИ, представляя интерес для социологов, журналистов, культурологов, а также для исследователей интересующиеся проблемами гендера. Теоретические обобщения и материалы диссертации могут использоваться в процессе преподавания курсов «Социология СМИ», «Социология массовых коммуникаций», «Социология социальных изменений», «Социология общественного мнения», «Гендерная социология». Методологические материалы, результаты конкретного социологического исследования могут быть применены социологическими службами и исследователями при исследовании проблем средств массовой информации, гендерных репрезентаций и социальных изменений в Кыргызстане и Центральной Азии.

Экономическая значимость полученных результатов. Результаты исследования и разработанные рекомендации автора могут быть использованы в практике реализации национальной политики по вопросам СМИ и свободы слова. Работа имеет экономическую значимость и для маркетинговых и медиа организаций, занимающихся исследованиями СМИ для изучения аудитории СМИ, концепций СМИ и отдельных передач, а также для поиска путей расширения аудитории. Итоги практических исследований могут быть использованы рекламными службами в формировании особенностей целевой аудитории,  в сегментации представителей целевых групп на основе анализа их стиля жизни и ценностных ориентаций. 

Основные положения диссертации, выносимые на защиту:

1. Социальные изменения в Кыргызстане характеризуются гибридизацией культуры, которая представляет собой сложный синтез традиционной и мировой культуры и их ценностей. В этом процессе одними из движущих механизмов и катализаторов выступают СМИ, из-за общедоступности и информативности, прививая и распространяя различные новшества.

2. Возрастающая медиатизация кыргызстанского общества способствует взаимопроникновению культур и открывает каждому индивиду или группе индивидов новые возможности для самореализации.

3. СМИ оказывают воздействие на социальные изменения посредством  формирования и привития новых ценностей и ценностных ориентаций,  политической пропаганды населения, распространяя гендерные репрезентации, которые влияют на конструирование и реконструирование гендера. 

4. Главным двигателем культурных изменений для кыргызстанского общества является телевидение, поскольку оно присутствует в каждом доме. Телевидение выступает для членов семьи не только источником информации, заполняющий почте все свободное время, оно практически заменяет личный опыт индивида опосредованным. 

5. В Кыргызстане в проблеме гендерных репрезентаций наблюдается две тенденции: в кыргызскоязычных публикациях ощущается давление традиционных и патриархальных взглядов, в то время как русскоязычные издания более демократичны. 

Личный вклад соискателя:

1. Проведен теоретический анализ концепций СМИ и социальных изменений;
2.Проведены авторские исследования с применением комплекса социологических методов сбора и анализа информации (включенное наблюдение, стандартизированное интервью, контент-анализ и др.), компьютерной обработки полученных данных по программам SPSS и NVivo для обработки качественной информации контент-анализа; 

3. На базе полученных результатов разработаны рекомендации по оптимизации информационно-коммуникационной политики государства;
Апробация диссертации. Основные положения и выводы диссертационного исследования были отражены в докладах на различных научно-методических семинарах и научно-практических конференциях: на 3-й научной конференции «Табалдиевские чтения», БГУ, г. Бишкек (2003г.); на научно-практической конференции «Проблемы психического развития в онтогенезе», посвященной 75-летию Н.Н. Палагиной, г. Бишкек (апрель 2005); в летней школе «Социологический анализ: теория и метод», Алматы (июль 2005); на сессии по медиа исследованиям в Curriculum Resource Center в CEU,  Будапешт, Венгрия (10-16 октября, 2005); на семинаре по качественным методам исследования ЕГУ, Вильнюс, Литва (февраль 2006); на весенней сессии проекта ReSET HESP «Улучшение академического и преподавательского мастерства в дисциплине «Социология» в Центральной Азии» Иссык-Куль (4-10 май, 2006); на 2-й Бишкекской международной социологической  конференции «Теория социальных изменений в Центральной Азии: новые перспективы», Бишкек (20-22 октября, 2006). 

Результаты исследования были апробированы в процессе преподавания курсов: «Социология массовых коммуникаций», «Социология общественного мнения», «Гендерная социология» для студентов ФСПН  БГУ им. К. Карасаева. 

Структура диссертации отвечает основной цели, предмету исследования и состоит из введения, двух глав, включающих восемь параграфов, заключения, списка использованной литературы и четырех приложений. 

Объем диссертации состоит из 150 страниц основной части, списка использованной литературы, а также 4 приложений в объеме 44 страниц. В диссертации использовано 200 наименований литературных источников, кыргызских, российских и зарубежных авторов. В диссертации в качестве приложении даются программа и инструментарий социологического исследования, а также две таблицы со статистическими и другими данными, относящихся к средствам массовой информации в Кыргызстане. 

Основная часть диссертации
Во введении обосновывается актуальность темы, определяется степень ее разработанности, формулируются цели и задачи диссертации, ее методологическая и эмпирическая основа, научная новизна и практическая значимость. Излагаются основные положения, выносимые на защиту и результаты их апробации.

Первая глава – «Теоретико-методологические основы изучения средств массовой информации и социальных изменений в социологическом знании»- состоит из четырех  параграфов, в которых определяется категориальный аппарат изучаемой проблемы и анализируются теоретические концепции социальных изменений и средств массовой информации. 
В первом параграфе первой главы – «Сущность и генезис СМИ» диссертантом выявляется и анализируется категориальный аппарат средств массовой информации. Понятие «средства массовой информации» стало повседневным и само собой разумеющимся понятием, которое является отличительным признаком современного периода информационного общества. При попытке толкования этого понятия возникает некоторое затруднение, так как само понятие имеет широкое значение и перекликается, а иногда даже заменяется такими дефинициями, как масс медиа и средства массовой коммуникации, в западной научной практике. СМИ являются институтами, обеспечивающими  обращение информации в обществе. Одной из наиболее важных черт массовой информации, является ее открытость, которая обеспечивается мультипликацией сообщений и размещением их на широко доступных носителях. Если средства массовой коммуникации – это каналы, способы, материальные носители, «приспособления» для фиксирования, хранения и распространения информации. То СМИ рассматриваются в качестве социальных институтов (пресса, книжные издательства, агентства печати, радио, телевидение, интернет и т.д.), обеспечивающих сбор, обработку и распространение информации в массовом масштабе. Массовая информация предназначена для большой, обычно географически рассредоточенной аудитории, отличается быстротой и регулярностью распространения, практически одновременностью потребления, опосредованным, в известной степени стереопизированным характером. В целом, СМИ являются особым видом средств массовой коммуникации и отличаются наличием постоянного специализированного аппарата для планирования, сбора, отбора и подготовки к распространению информации или ее производства.
Далее диссертантом рассматривается история современных медиа, начиная с печатной книги, газеты, продолжая кинематографом, радио и телевидением, которые выросли из уже существовавших технологий – телефона, телеграфа, кино, фотографии и звукозаписи. 
Все виды СМИ имеют набор определенных и присущих только им свойств, благодаря которым они столь развиты и популярны в современном обществе. 

Во втором параграфе «Анализ социологических концепций СМИ» автором представлен концептуальный анализ существующих теоретических парадигм и основных этапов исследования СМИ.
Средства массовой информации обращаются к достаточно неопределенному кругу адресатов и пользуются возможностями, которые оптимизируют распространение информации. Одним из основных сущностей СМИ является простая и общая доступность информационных средств. Рассматривая историю исследования СМИ и эффектов влияния, выделяется четыре этапа. На первом этапе социальным заказом было изучение эффективности пропаганды, развернувшейся в период первой мировой войны и породивший волну страха перед влиянием СМИ на установки, привычки  и отношения людей. Второй этап прошел под названием «модель ограниченного влияния». Концепция общества изолированных индивидов, подвергающихся  воздействию всемогущих СМИ, сменилась концепцией индивидов ( членов социальных групп, общение в которых ограничивает воздействие массовой информации. В этот период выясняется, что реципиент активно ведет себя по отношению  к средствам массовой информации, его восприятие селективно. В этот период проблемами  исследования СМИ занимались такие исследователи, как К. Ховланд, П. Лазерсфельд, Клеппер и др. Третий этап прошел под флагом модели умеренного воздействия СМИ.  Одной из наиболее значимых работ не только этого периода, но и истории СМИ вообще выступают работы канадского ученого Маршала Маклюэна. Четвертый этап характеризуется концепцией социального конструктивизма. Этот подход признает, что СМИ конструируют социальную реальность. СМИ и сообщения, содержащиеся в них, рассматриваются как часть процесса, с помощью которого индивиды конструируют  структуру, иерархию реальности  и общественного мнение. Анализируя концепции конструирования реальности масс медиа, можно прийти к выводу что, формируя определенную картину, СМИ реконструируют реальность согласно социальному заказу, создают искусственную информационную среду в обществе, тем самым лишает аудиторию видения полноценной картины реальности без посредников и рационального, осознанного выбора. Именно этот момент был основным постулатом критического направления в исследовании СМИ. Критическая традиция сосредоточивается на исследовании того, как СМИ и другие элементы системы духовного производства, способствуют осуществлению символического насилия, реализации власти и доминирования. Серьезное влияние на развитие критических исследований СМИ оказали работы представителей Франкфуртской школы Макса Хоркхаймера, Теодора Адорно и Герберта Маркузе. 

В конце первого параграфа диссертантом анализируются исследования СМИ кыргызстанскими учеными и отмечает недостаточность работ по этой проблеме. После распада Союза интерес к этой области возрастает но, недостаточно учитывая роль, которую они играют в обществе, и масштабы их развития в современном кыргызстанском обществе. 
В кыргызстанской научной практике проблемы СМИ рассматривались с позиций функционального подхода. Исследователи пытаются ответить на вопрос: какую роль и функцию выполняют СМИ в обществе? Эта картина характерна как для советского, так и постсоветского периода. Если в Советском Союзе СМИ выступали в качестве пропагандистской и агитационной машины для властных структур и выполняли идеологическую функцию в русле коммунизма и т.д., то в независимом Кыргызстане главным их назначением стало информирование обо всем, что происходит в стране и за его пределами. Исследователей в первую очередь, стали интересовать вопросы роли СМИ в рыночных отношениях и в становлении демократии в независимом Кыргызстане, соответственно, один из главных признаков демократии ( свобода слова, её существование и уровень. С повсеместным кризисом, охватившим все сферы и структуры кыргызстанского общества, последовавшим после распада Союза, СМИ в стране пытались выполнять функции: стабилизации общественной системы, поддержки гражданского сектора и элит, а также участие в их легитимации и формирования к ним доверия, установления и внедрения новых правил и моделей поведения в условиях рыночной экономике и демократии. Все это происходило на фоне реформирования самих СМИ в рамках требований рыночных отношений, демократизации страны и вхождения в мировое информационное пространство. Этот сложный процесс не мог не вызвать конфликтные ситуации между старыми и новыми системами общества, ценностями, интересами, образами жизни т.д. Старые и новые нормы и ценности, вступая между собой во взаимодействие, создавали нечто новое. Нужно еще заметить, что исследования СМИ в Кыргызстане, так или иначе, рассматривались с позиций взаимоотношений с политикой, потому что именно политика определяет пространство существования средств массовой информации в Кыргызстане. Если в Советском Союзе организовывали и управляли деятельностью СМИ властные структуры, то в независимом Кыргызстане политика определяет условия их деятельности. По этой причине этапы развития кыргызстанских средств массовой информации рассматриваются через ракурс взаимодействия с политическими институтами.
В третьем параграфе «Теоретические направления социальных изменений в социологии» анализируются теоретические парадигмы и направления социальных изменений. 

В социологии с начала ее возникновения выделяются и исследуются, как правило, два типа социальных изменений ( эволюционные и революционные. Эволюционный подход берет свое начало и методологические опоры в исследованиях Ч. Дарвина. О Конта, Г. Спенсера и др. Революционный тип в большей степени относится к парадигмам конфликта.  
Основные социологические подходы к изучению социальных изменений можно сгруппировать на пять широких категорий: эволюционный, функциональный, циклический, конфликтологический и постиндустриальный подходы.

Дэниэл Белл, в книге «Грядущее постиндустриальное общество» (1973), вводит так называемый осевой принцип, согласно которому можно строить различные модели исторического процесса, как последовательности общественных систем, расположенных вдоль избранной «оси» развития. Если в теории Маркса такой «осью» является собственность, то в теории Белла – технология. На «ось» технологии совокупность сложных и многообразных исторических событий «проецируется» как последовательность трех типов социальной организации: доиндустриальной, индустриальной и постиндустриальной. Трансформация общества рассматривается как смена господствующего типа технологии и типа структуры социальных институтов новыми типами. Доиндустриальное общество характеризуется господством аграрных технологий, основанных на непосредственном использовании естественных процессов и потому привязанных к земле, и, соответственно, доминированием в институциональной структуре военной и религиозной организации, обеспечивающих контроль над землей как главным ресурсом. Индустриальное общество характеризуется господством промышленных технологий, основанных на искусственно поддерживаемых процессах переработки естественных материалов, и доминированием рынка и фирмы как институтов, обеспечивающих циркуляцию капитала как главного ресурса. Постиндустриальное общество характеризуется господством научных технологий, основанных на переработке информации, и доминированием образования как социального института, обеспечивающего производство и распределение нового основного ресурса как теоретического знания. Концепция постиндустриализма была продолжена в теориях «супериндустриальной цивилизации» Э. Тоффлера и «информационного общества» Йонеша Масуды, но наиболее значимой считается теория Мануэля Кастельса «сетевого общества». Он строит модель «сетевого общества», описывая тенденции в экономике, политике, культуре, характерные для индустриально развитых стран  в середине и в конце 20 века, и доказывает, что возник новый тип социальной организации, принципиально отличающийся от прежних. Вместо системы, основанной на использовании капитала и на жесткой вертикальной интеграции, формируется система, основанная на использовании информации и на гибкой сетевой координации.

В социологии понятием «глобализация» обозначается широкий спектр событий и тенденций: развитие мировых идеологий, интенсивная борьба за установление мирового порядка; скачкообразный рост числа и влияния  международных организаций, ослабление суверенитета национальных государствя; появление и развитие транснациональных корпораций (ТНК); рост международной торговли; интенсивные массовые миграции и формирование мультикультурных сообществ; создание планетарных СМИ, экспансия западной культуры во все регионы мира и т.д.
С середины 1920-х гг. начинается систематическое радиовещание на коротких волнах, с начала 1960-х гг. развивается телевизионное вещание через ретрансляционные спутники, а с начала 1970-х гг. ( компьютерные сети. Массовые коммуникации перестают быть пространственно ограниченными. Появление планетарных СМИ коррелирует с возникновением тенденции формирования транснациональной массовой культуры. Транснациональную массовую культуру характеризует распространение стандартных символов, эстетических и поведенческих образцов глобальными сетями СМИ (например, CNN и MTV) и ТНК (например, Coca-Cola и General Motors) и включение в повседневную жизнь элементов инонациональных, "экзотических" локальных культур.

В последние годы термин «виртуализация» с 1990–х годов стал активно обсуждаться учеными. Так, А. Крокер, А, Бюе, А. Паэтау и Д. Иванов и др. экстраполировали понятия  «виртуальность», «виртуализация», «виртуальное общество»  в дискурс социальных процессов и социальных изменений. Как подчеркивает Д.В. Иванов, в настоящее время концепция виртуализации является перспективной основой для разработки адекватных теоретических моделей изменений. Перспективность разработки моделей виртуализации как принципиально новых моделей социальных изменений связана с актуальностью тех новых тенденций, которые лишь отчасти поддаются или вообще не поддаются интерпретации в рамках теорий модернизации и глобализации. Понятие виртуального общества основывается  на предпосылке, что во всех сферах общества формируются «параллельные миры», которые ведут к изменениям установившихся механизмов воспроизводства общества. 
В четвертом параграфе «Основные характеристики и индикаторы социальных изменений» дается характеристика и выделяются основные индикаторы социальных изменений, в том числе индикаторы, характеризующие влияние СМИ на процесс социальных изменений.
Социальные изменения ставят людей перед новыми ситуациями и побуждают их вырабатывать новые формы деятельности. Изменения в поведении людей, а также в культуре и структуре нашего общества вызывают взаимодействие множества факторов. В социологии выделяются ряд особо важных факторов, воздействие которых различается в зависимости от ситуации, времени и места. 
Происходящие коренные социальные изменения реорганизуют социально- политическую реальность Кыргызстана. В 90-е годы XX века в результате распада Советского Союза Кыргызская Республика обрела независимость и получила статус суверенного государства. Переход к рыночной экономике, проведение радикальных социально-экономических и политических реформ, а также социально-экономическая нестабильность оказала влияние на характер и динамику социальных изменений в Кыргызстане. Глубинный и всеобщий характер преобразований обусловлен кардинальными переменами в социально-экономических и политических структурах кыргызстанского общества.  
В современный период основными индикаторами социальных изменений выступают социально значимые  признаки, как социальная структура, мобильность, качество и уровень жизни, гендерное развитие, мотивация к труду, ценностная ориентация, способность и владение атрибутами современной технологии, миграционное настроение и т.д. 
Одним из значимых показателей выступает структура народонаселения Кыргызстана. Возрастной и половой состав населения является важнейшей социально-демографической и экономической характеристикой населения. Он одновременно служит красноречивым свидетельством и иллюстрацией динамики и структуры развития населения за истекший период и раскрывает его предпосылки и потенциал. Основополагающее социально-экономическое значение имеет соотношение трех основных возрастных групп населения: детей, трудоспособных и престарелых. Особенностью современного изменения возрастной структуры населения является тенденция демографического старения населения, которая отражена в заметном снижении удельного веса населения младших возрастных групп и миграции трудоспособного населения. В общей структуре населения за счет пополнения контингента престарелых растет удельный вес иждивенцев, что увеличивает экономическую нагрузку и бремя на трудоспособное население. Это отражается на социально-экономическом состоянии общества.

На динамику социально-экономической структуры населения большое влияние оказывают условия и качество жизнедеятельности. Уровень жизни, его масштабы, структура и динамика измеряются целой системой показателей, совокупность которых дают представление о благосостоянии общества в целом. Важнейшими из них являются: уровень жизни, измеряемый денежными доходами и расходами, занятостью и доступностью образования населения. 
Происходящие изменения в первую очередь отразились на первичной ячейке общества семье. Процесс демократизации нашего общества неизбежно затрагивает внутренний мир семьи, изменяя и обновляя его. Меняется структура и размер семьи, меняются ее функции, усложняясь по мере развития общества. За последнее время, как в нашей стране, так и за рубежом все чаще стали говорить о кризисе семьи как социального института. Семья и институт брака претерпевают трансформацию. Этот процесс обусловлен рядом объективных социально-экономических факторов, которые отражаются в нестабильности  и неустойчивости семьи, сопровождающиеся постоянным ростом числа разводов.
В проблеме анализа роли средств массовой информации в процессе социальных изменений в качестве индикаторов можно рассмотреть трансформацию ценностей и ценностных ориентациях, которые происходят под влиянием СМИ, а также изменения гендерных репрезентаций масс медиа и трансформации самих средств массовой информации как социального института.
Основными индикаторами выступают непосредственно сами СМИ. Первые издания в Кыргызстане появились в 1913-1920-годах. Это были в основном частные газеты и журналы, выходившие небольшими объемами и тиражами. Дальше СМИ развиваются в Союзе согласно идеологии коммунистической партии. После развала СССР СМИ в суверенном Кыргызстане претерпевают важные изменения в русле демократизации и установлении рыночных отношений. В Министерстве юстиции в 2002 году было зарегистрировано более 800 СМИ, из них более 689 печатные издания и 126 теле- радиостанции. Это многообразие обуславливает возрастание роли информации, а также объема и процессов распространения и получения опосредованной информации. В результате трансформации ценностей установилось новое соотношение традиционных и новых ценностей в многомерном ценностном пространстве. Выраженный вектор в сторону модернизации ценностей способствовал разрешению имеющихся противоречий, успешной адаптации к социальным условиям, восстановлению социальной и личностной идентичности, ее позитивного образа и некоторой стабилизации социальной ситуации. Западные ценностные ориентиры под влиянием рыночной экономики и СМИ, тонко встраиваются во внутренний мир. В совокупности с другими факторами они довольно легко повлияли на изменения доминирующих критериев отношения к себе и другим, сконструировав индивидуализм, с  преобладанием ценностей материального и прагматического характера. 

Нет сомнений, что в современной культуре телевидение и кино выступают в качестве важнейших и наиболее мощных стратегических средств образования и воспитания, формирующих ценности, стереотипы и идентичность – как «советского», так и постсветского субъекта. Быстрое развитие СМИ,  Интернета, видеорекламы и видеоклипов, их способность мгновенно и беспрепятственно проникать в сознание/подсознание человека, обусловило усиление их влияния на поведение, мотивации и взгляды, как отдельных людей, так и целых общественных групп.

Во второй главе «Роль и место СМИ в процессе социальных изменений в кыргызстанском обществе» рассматриваются итоги собственных социологических исследований и статистические материалы по изучаемой проблеме.
В первом параграфе второй главы «Особенности становления и развития СМИ в независимом Кыргызстане» рассматривается история развития СМИ в Кыргызстане после обретения суверенитета. 
Средства массовой информации в Кыргызстане до сих пор проходят очень сложный и зигзагообразный этап развития, что проявилось в изучении самой  структуры средств массовой информации после суверенизации страны. Анализируя развитие средств массовой информации в Кыргызстане после обретения независимости, можно сделать вывод, что кыргызские СМИ в большей своей части уделяют особое внимание политике, так как именно она создает условия ее существования. Масс медиа в Кыргызстане пытаются выжить с наиболее удобными условиями для их существования, стараясь учитывать требования, как рыночной экономики, так и существующей  политической ситуации. 

Во втором параграфе «Роль и место средств массовой информации в трансформации кыргызстанского общества» диссертант приводит итоги  собственного социологического исследования. Учитывая, что роль средств массовой информации будет впредь неизменно расти и усиливаться, а также влиять на мироустройство общества, в 2005 году было проведено социологическое исследование по изучению роли и места средств массовой информации в жизнедеятельности современных кыргызстанцев. В исследовании приняли участие 406 респондентов на основе квотной выборки со всех областей Кыргызской Республики. Расчет выборочной совокупности производился на основе 5%- ной точности, и величины риска в 0,95, где объем выборки составляет 400 на средне-статистическое исследование в масштабах страны. Этот расчет выборочной совокупности является наиболее распространенным в социологии и рассчитан такими исследовательскими институтами и центрами, как институт Гэллапа, ВЦИОМ и др. Основой расчета квотной выборки стали статистические данные по социально-демографическим признакам, таких как: пол, возраст, регион и национальность. 
В результате проведенного исследования мы пришли к выводу, что средства массовой информации имеют огромное влияние на жителей Кыргызской Республики и являются одним из главных механизмов и катализаторов социальных изменений, посредством выполнения различных функций в обществе. Основная роль СМИ проявляется в информационной функции. Она состоит в получении и распространении сведений о наиболее важных для граждан  и органов власти событиях, с целью просвещения населения (39%), отражения действительности (12%) и реализации права на получение и распространение информации (3,3%). На основе полученной информации у граждан формируется мнение о деятельности правительства, которая, в свою очередь, формирует общественное мнение, определяет реакцию аудитории на конкретное явление, а также создает саму общественность. В этом проявляется общеизвестное определение СМИ как 4-й ветви власти (17,4%). На основе общей информации и ценностного отношения к ней СМИ осуществляют функцию социальной организации, интегрируя социальные общности посредством влияние не только на знания и ценности, но и на поведение людей.  Также было выявлено, что СМИ реализуют информационную функцию в экономической сфере, путем реализации рекламной деятельности, которая, выступает двигателем торговли (4,3%). Еще одним аргументом значительной роли СМИ в современном обществе, по мнению участников исследования, является доступность СМИ массам (12,7%). В современный период можно говорить о равном доступе социальных, этнических и территориальных слоев общества к источникам информации. Современные СМИ больше ориентируются на массы по разным причинам, к которым можно отнести экономические, политические, идеологические и другие. С этой целью они упрощают насколько возможно содержание и доступ к СМИ.
В современный период СМИ стали полноправными агентами социализации первичного ряда. Это влияние может носить как позитивный, так и негативный характер. Основными показателями позитивного воздействия СМИ, по - мнению респондентов, является  невозможность обойтись без СМИ в современный период так, как они выступают основными источниками информации и именно они делают возможным включение в современную жизнь (68,6%). 25,3% участников исследования полагают, что средства массовой информации  прививают патриотизм, а также учат любить и уважать свой народ. 4,2% опрошенных считают, что СМИ прививают навыки самостоятельности и умение высказывать свое  мнение и позицию. 1,8% опрошенных полагают, что СМИ продвигают западную культуру в Кыргызстан, а это, в свою очередь, выступает основным механизмом включения в процесс глобализации и мировое сообщество.  

Информации негативного характера, содержащиеся в СМИ, формируют представление о том, что данное поведение популярно в современном обществе. Тем самым  внедряется в общественное сознание установка на делинквентное поведение. Это подтвердили 34,5% опрошенных исследования, добавляя к нему, что СМИ делают подростков  слабыми, легко внушаемыми и неустойчивыми. 30% опрошенных подчеркнули, что СМИ оказывают негативное влияние на нравственное воспитание молодежи. 16,4% отметили, что продвижения и пропаганда западного образа жизни приводит к забыванию традиционной культуры. 12,3% утверждают, что  ничему хорошему современные СМИ не научат, потому что в них содержится много ненужной информации. 6,8% опрошенных посчитали, что СМИ обманывают аудиторию, публикуя и показывая ложные  сведения, явления, факты и т.д. 

В ходе исследования было выявлено, что 36,7% опрошенных не доверяют СМИ. В качестве основных причин отсутствия доверия были названы: освещение ложных сведений (77,9%), публикация неважных и некачественных материалов (8,7%), выполнение и продвижение «заказной» политики (7,7%), выступление в качестве инструмента определенных групп и лиц (5,7%)
В целом диссертант  пришел к выводу, что в современный период кыргызстанцы не могут обойтись без СМИ, так как они распространены практически везде и непрерывно, выполняя информационно - познавательную, социализационную и др. функции в обществе. Однако, вопрос доверия к ним остается открытым по причине того, что аудитория не раз разочаровывалось. СМИ замалчивали важные события, выпячивая не столь важные, преследуя определенные цели и т.д. К тому же технические достижения приводят к росту уровня потребителей и повышению требований, предъявляемых к средствам массовой информации. А это в свою очередь создает тяжелые условия для выживания СМИ в период рыночных отношений и в век информационных технологий. Но, несмотря на это СМИ в Кыргызстане развивается,  все выше поднимая планку вопросов качества во всех отношениях.
Третий параграф «Влияние телевидения на формирование ценностных ориентаций современной кыргызской семьи». Диссертант на основе проведенного включенного наблюдения отмечает, что формирование новой системы ценностей сопровождается критическим осмыслением старых, присущих обществу социалистического типа ценностей, вплоть до полного их отрицания. 
Радикальная трансформация кыргызстанского общества после развала Союза и начала активной интеграции в мировое сообщество в условиях глобализации, научно-технического и информационного прогресса способствовал смене устоявшихся структур, значений и ценностей. Особенно велика в этом процессе роль средств массовой информации. Процесс распространения информации с неизбежностью включает в себя и процесс передачи не только сведений, знаний, но и сопряженных с определенными ценностями идей, стимулирующих принятие и усвоение определенных норм и образцов поведения. 
Семья остается одной из главных традиционных ценностей, в отношении которой существует практически полное единогласие между старшим и младшим поколением. Все разговоры и размышления увиденного и услышанного рассматривались с позиций конструктивно-функционального значения во благо семьи и домашнего хозяйства. Например, среди членов наблюдаемой семьи особой популярностью  пользовалась программа «Квартирный вопрос» на канале НТВ, где в каждой передачи переделывалась интерьер комнаты в квартире. После просмотра каждой передачи члены семьи бурно обсуждали возможности применения увиденного у себя в доме. 
Проведенное диссертантом включенное наблюдение подтвердило, что роль телевидения весьма значима: в современной кыргызской семье он, по сути, выступает в качестве пассивного ее члена. Исходя из этого, можно предположить, что гипотеза, утверждающая переход телевидения из разряда вторичного агента социализации в разряд первичного агента, вполне оправдана и обосновывается многочисленными эмпирическими фактами. Телевизионный, а если брать шире, информационный бум в сегодняшнем Кыргызстане привел, с одной стороны, к включению кыргызских семей в глобальное информационное пространство, а, с другой, стал одним из важнейших факторов в формировании личностных характеристик современных кыргызстанцев. В отличие от других видов повседневной деятельности (чтение книг, посещение магазинов, занятия спортом и т.д.), потребление телевидения в условиях бума массовой культуры носит тотальный характер. Телевидение на сегодняшний день стал основным средством конструирования современной реальности. Новые формы жизни, новый опыт общения и общежития во многом связаны с развитием средств массовой информации и коммуникаций, которые играют огромную роль в формировании ценностных приоритетов и личностных качеств новых поколений. Под влиянием телевидения в кыргызстанском обществе сформировалась совмещение традиционных и современных ценностных ориентаций, вследствие чего   зачастую в качестве терминальных ценностей выступают традиционные ценности, а инструментальными ценностями являются современные ценностные ориентации, сформированные в период рыночных отношений. Кроме того, телевидение замещает личный непосредственный опыт и общение.  

Таким образом, можно говорить о телевидении, как о явлении, занимающем главенствующее место в системе информирования и формирования повседневной жизнедеятельности современного кыргызстанца, в том числе, его ценностной структуры. Трудно дать однозначную оценку глобальности роли информационных технологий в процессе социализации личности и формирования ценностных ориентаций, можно лишь констатировать тот факт, что любой компонент, любая функция средств массовой информации и коммуникации несет в себе и позитивную, и деструктивную составляющую, и соответственно может способствовать как интеграции общества, так и его дезорганизации. 

В четвертом параграфе «Изменения гендерных репрезентаций масс медиа в современном кыргызстанском обществе» диссертант отмечает, что гендерные изменения стали неотъемлемой частью социальных изменений, которые реорганизовывали мироустройство современных кыргызстанцев. В этом процессе определенную роль сыграли средства массовой информации, посредством изменений гендерных репрезентаций, которым отведено  важное место  в социокультурном анализе гендерных отношений. Репрезентация представляет собой одну из базовых социокультурных практик. Само понятие репрезентация  происходит от французского reprsentation и означает представление, представительство, изображение, вспомогательное понятие, служащие для выяснения сущности представления. 
С целью изучения гендерных репрезентаций СМИ диссертантом было проведено социологическое исследование методом контент-анализа периодических изданий «Кыргыз Туусу», «Слово Кыргызстана» и его приложения «В конце недели». Контент-анализу подверглись все номера вышедшие в период с 1 июля по 31 декабря 2007 года включительно. В целом было проанализировано по 54 номера газет «Кыргыз Туусу» и «Слово Кыргызстана», а также 27 номеров «В конце недели». Таким образом, общее количество номеров составило 135 выше перечисленных изданий. Основной причиной выбора этих периодических изданий заключается в том, что они имеют солидный опыт, который отражается на качестве их содержания и считаются серьезными изданиями, имеют большой тираж, распространяются по всей территории Кыргызстана и, самое главное, именно эти издания представляют официальную политику правительства Кыргызской Республики. Для нас важным является выяснение позиции официальных органов по отношению к вопросам гендера и гендерных отношений в Кыргызской Республике. Контент-анализ по трем категориям. 

1. представленность женщин как гендерной группы для выражения своих мнений и интересов;

2. профессиональная деятельность женщин - журналисток в этих изданиях;

3. гендерный анализ содержания публикаций в газетах. 
В целом диссертант пришел к выводу, что гендерные репрезентации в названных газетах происходят по-разному, но они едины в одном: основной акцент делается на деятельность официальных властей, и в первую очередь Президента. Из номера в номер передаются отчеты о деятельности Президента и Правительство, где основными действующими лицами выступают мужчины. 
Политика репрезентаций в газете «Кыргыз Туусу» представляет традиционный взгляд. Гендер репрезентируется с позиций патриархальной идеологии, четко прописывая место и роли мужчин и женщин, исходя из традиционных представлений. При этом женщина зачастую репрезентируется как слабое, униженное и беззащитное существо, занимающееся домашним хозяйством в приватной сфере, и социальными вопросами в публичной сфере.

В газете «Слово Кыргызстана» гендерный баланс более или менее соблюдается, возможно, потому что издание направлено на русскоговорящую аудиторию, где все же превалирует образованная аудитория, которая придерживается более современных взглядов на жизнь и гендерные вопросы.   

В итоге можно сказать, что сложилось двоякая картина, несмотря на существование, а иногда даже давление традиционных  патриархальных взглядов в кыргызскоязычных изданиях, гендерные репрезентации в Кыргызстане меняются. Этот момент можно проследить из гендерных репрезентаций газет «Слово Кыргызстана» и «В конце недели», где женщинам допускается быть активной.   

В заключение диссертации делаются следующие выводы и предлагаются научно-практические рекомендации. 
Выводы:
1. СМИ обладают большими возможностями активного влияния не только на восприятие гражданами отдельных явлений и событий, но и на их отношение к реальности в целом. Особенно велика роль СМИ в переходные периоды общественного развития, поскольку без их активной деятельности невозможно изменить сознание, ценностные ориентации и цели широких слоев населения, добиться массовой поддержки социально-политических преобразований, а также происходящих социальных изменений.

2. Значимыми индикаторами влияния СМИ на социальные изменения в кыргызстанском обществе является изменение ценностных ориентаций, гендерных репрезентаций и трансформация самих СМИ как социального института. 

3. В социальных процессах социальных наиболее важным выступает информационно-просветительская функция СМИ, так как она является источником социальных изменений, посредством распространения и внедрения новшеств различного характера. 
4. Основными показателями позитивного воздействия СМИ является невозможность обойтись без СМИ в современный период так, как они выступают основными источниками информации и делают возможным включение в современную жизнь.
5. Информации негативного характера, содержащиеся в СМИ, формируют представление о том, что данное поведение популярно в современном обществе. Тем самым  внедряется в общественное сознание установка на делинквентное поведение. 
6. Любая функция средств массовой информации и коммуникации несет в себе как позитивную, так деструктивную составляющую и, соответственно, может способствовать как интеграции общества, так и его дезорганизации. 
7. Вопрос доверия к СМИ остается открытым по причине того, что они замалчивали важные события и выпячивали не столь важные, преследуя определенные цели и т.д. Все это, а также технические достижения приводят к росту уровня потребителей и повышению требований, предъявляемых к средствам массовой информации. 

8. Одним из механизмов культурных изменений для кыргызстанского общества является телевидение, поскольку оно присутствует практически в каждом доме. Телевидение является для членов семьи основным источником информации и заполняет почти всё ее свободное время, тем самым частично заменяя личный опыт и общение опосредованным.
9. СМИ оказывают воздействие на социальные изменения путем распространения гендерных репрезентаций, которые влияют на конструирование и реконструирование гендера, а также посредством формирования и привития новых ценностей и ценностных ориентаций в соответствии с требованиями информационного общества и рыночных отношений.
10. В кыргызстанском обществе доступ женщин к СМИ не закрыт, но этот доступ строго контролируется гендерной цензурой, которая проявляется в «двойном стандарте» в реализации журналистской деятельности. «Двойной стандарт» выражается в ограничении деятельности женщин-журналистов при анализе главных проблем и вопросов государственного управления, экономики, политики и других жизненно важных сфер. Таким образом, в кыргызстанских СМИ, несмотря на происходящие изменения и поднятие вопросов гендера официальными и неофициальными структурами, превалирует и прививается стереотипное представления о гендере.
Рекомендации:
· Сформировать эффективную либеральную нормативно-правовую базу информационных и коммуникационных технологий, основывающих на использовании современных информационных технологий и телекоммуникационной инфраструктуры;

· Обеспечить гарантии свободы слова и средств массовой информации в соответствии с демократическими основами права и поощрения, с учетом позитивного участия СМИ в решении вопросов развития социально-экономической и политической сфер;

· При инициировании и регулировании процессов информатизации серьезное внимание должно уделяться различным социальным средствам, методам и структурам, способствующим воспроизводству и развитию позитивной инфосферы, повышению информационной культуры и безопасности общества, а также развитию интеллектуального потенциала.
· В вопросах  гендерных репрезентаций и доступа женщин к СМИ необходимо усилить тенденцию в направлении гендерного равенства и демократизации. 
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Диссертациялык иш азыркы кыргыз коомундагы эң актуалдуу маселелеринин бирине массалык маалымат каражаттарынын социалдык өзгөрүш процессиндеги ролун изилдөөгө арналган. Азыркы убакыттын эң негизги мүнөздөөмөлөрү болуп социалдык структуранын, социалдык институттардын, макро, жана микроденгээлдеги карым-катнаштардын, жүрүм-турумдардын, баалуулук ориентациялардын өзгөрүүлөрү болуп эсептелет. Массалык маалымат каражаттарынын тез өсүп өнүгүүсү жана өтө жайылгандыгы азыркы коомдо өзөчө актуалдуулукка ээ болот. Диссертациялык иш социалдык өзгөрүш процессиндега массалык мааламат каражаттарынын ордун жана ролун изилдейт.
Диссертациялык иште социалдык өзгөрүштөрдүн жана массалык маалымат каражаттарынын теоретикалык концепциялары толук анализделген. Массалык маалымат каражаттарынын социалдык институт катары трансфамацияланышы жана алардын функцияларынын өзгөрүшүн изилдөөгө өтө мааани берилген. Өзгөчө көңүл социалдык өзгөрүүлөрдүн индикаторлорун анализдөөсүнө бурулган. 
Көрсөтүлгөн иште азыркы кыргыз үй-бүлөөсүнө телевидениенин баалулук ориентациясынын калыптаннусуна болгон таасири анализделинет. Кыргызстанда массалык маалымат каражаттарынын өсүп өнүгүүсү жана алардын кыргыз коомунун трансформацияланышы процесиндеги болгон орду жана ролу терең изилденген.  Андан тышкары иште кыргыз жана орус басмасындыгы гендердик репрезентацсиясы салыштырып анализделинет. 
Диссертациялык иште статистикалык маалыматтар, андан тышкаары автордук социологиялык изилдөөлөр жана официалдуу маалыматтар пайдаланылган. 

Диссертациянын корутундуларынын көпчүлүк бөлүгү илимий-колдонуу мүнөзүн көтөрүп, массалык маалымат каражаттардын оптималдуу иш-аракетине багытталган. Изилдөөнүн жыйынтыктары окутуу жана изилдөө процесстеринде пайдалуу болот. 
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«Роль СМИ в процессе социальных изменений (на примере Кыргызстана)».

Диссертация на соискание учёной степени кандидата социологических наук по специальности 22.00.04- социальная структура, социальные институты и процессы.
Ключевые слова:  социальные изменения, процесс социальных изменений, индикаторы социальных изменений,  средства массовой информации, социальный институт, трансформация, ценность, ценностная ориентация, репрезентация, гендерная репрезентация.
Диссертационная работа посвящена одной из наиболее актуальных проблем в современном кыргызстанском обществе исследованию роли средств массовой информации в процессе социальных изменений. Современный период характеризуется значительными социальными изменениями в структуре, в социальных институтах и в процессах социального взаимодействия на макро- и микроуровне, а также в поведении и ценностных ориентациях современных кыргызстанцев. 
Особую актуальность приобретает быстрое развитие и распространенность СМИ в современном обществе. В работе исследуется роль и место СМИ в процессе социальных изменений кыргызстанского общества. 

В диссертации подробно анализируются теоретические концепции социальных изменений и средств массовой информации. Выявляются особенности трансформации  и функционирования СМИ как социального института. Особое внимание в диссертации уделено индикаторам социальных изменений. 

В работе раскрывается влияние телевидения на формирование ценностных ориентаций современной кыргызской семьи, подвергнута детальному анализу история развития СМИ, а также их роль и место в процессе трансформации кыргызстанского общества, проводится сравнительный анализ гендерных репрезентаций в кыргызско- и русскоязычных изданий. 
В диссертационной работе использованы статистические данные и результаты авторского социологического исследования методами включенного наблюдения, массового опроса, контент-анализа, а также данные министерства юстиции и другие материалы.

Большая часть выводов, сделанных в диссертации, носит научно-прикладной характер и направлена  на выработку и оптимизацию деятельности СМИ. Результаты исследования могут быть использованы в учебно-образовательном и исследовательском процессах. 
RESUME
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«The role of mass-media in social changing process (on an example of Kyrgyzstan)».

Thesis on competition of a scientific degree of the candidate of sociological sciences on a specialization 22.00.04 - social structure, social institutes and processes.
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Dissertational work is devoted to one of the most actual problem in modern kyrgyz society to research a role of mass media in social change process. 

 The dissertation analyzes theoretical concepts of social changes and mass media. 
The special attention in the dissertation is given by the indicator of social change. 

Thesis carries influence of TV on formation of valuable orientations of modern kyrgyz family. One of the results of the work is mass media that dominates the mental life of modern societies. Also the very important point is that media effects on the attitudes and behavior of children and adults. The work is consist of the comparative analysis of gender representation in kyrgyz-and russian newspapers. The main indicators of influence mass media to social change process are transformation of the mass media as a social institute, changing of modern value orientation and gender representations.   
Statistical data, results of author's sociological research and also data the Ministry of Justice and other materials are used in the dissertation. The most part of the conclusions made in the dissertation, has scientifically-applied character and is directed to the development and optimization of activity of mass-media. Results of research can be used in educational and research processes. 

The dissertation is consist of the introduction, two chapters, the conclusion, the bibliography and several appendixes. 
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