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ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ИССЛЕДОВАНИЯ
Актуальность темы исследования. Одной из ключевых проблем трансформационного общества для реализации созидательного человеческого потенциала и повышения уровня жизни населения становится формирование и развитие потребительского рынка, что обусловлено необходимостью достижения полного удовлетворения спроса и потребностей на потребительские товары (продовольственные, непродовольственные) и платные услуги) в переходный период. Отсюда возникает важность исследования тенденций и проблем формирования и функционирования потребительского рынка, определения научно-обоснованных подходов к выявлению потребностей, спроса и товарного предложения.

В настоящее время внутренний рынок Кыргызской Республики (КР) во многом состоит из импортных товаров. Решение проблемы производства и потребления требует комплексного подхода, основанного на изучении потребностей и спроса, выявлении социально-экономических факторов, обусловливающих закономерности и тенденции их развития. Важно выявить и использовать такие экономические механизмы и методы регулирования спроса и товарного предложения, которыми реально располагает переходная экономика. Постоянный дисбаланс на потребительском рынке приводит не только к снижению эффективности отраслей реального сектора, производящего потребительские товары, но и к возникновению и усилению очагов социальной напряженности в обществе. Поэтому насыщение внутреннего рынка высококачественными и дешевыми товарами, прежде всего, за счет собственного производства ныне имеет огромное значение, как в экономическом, так и в социально-политическом плане.

Следовательно, трансформация потребительского рынка республики в соответствии с требованиями глобальных рыночных отношений становится крайне актуальной и чрезвычайно важной проблемой экономической науки.
Степень изученности проблемы. Учение о рыночной системе хозяйствования разработано рядом экономистов. Среди них главное место занимают исследования А.Смита, Д.Риккардо, К.Маркса, Д.Кейнса. 

Проблемы формирования и функционирования потребительского рынка применительно к глобализации мировой экономики на западе исследовались в трудах Р.Кемпбелла, К.Макконелла, С.Брю, А.Маршалла, П.Самуэльсона, А.Доян, Ф.Букереля, Ф.Джеймса, Д.Роджера и др.

В странах СНГ - в трудах Э.Аганбегяна, Г.Байкова, С.Анисимова, Д.Алымова, В.Русакова, К.Вавтуха, А.Здравомыслова, Л.Зенковой, Н.Белых, П.Медведева, А.Кошанова и др. разработаны методологические основы исследования товарного предложения, спроса и потребностей, выявлены основные закономерности развития потребления, раскрыт механизм реализации экономических законов, заложены основы теории рационализации структуры потребления, исследуются проблемы товарно-денежной сбалансированности.

В Кыргызстане в трудах А.Молдокулова, Т.Койчуева, Д.Лайлиева, Ш.Мусакожоева, М.Балбакова,  Т.Камчыбекова, П.Купуева, Д. Мусаевой, Б. Токсобаевой, Е.Черновой, А.Орозбаевой, К.Сыдыкова,  Н.Кумсковой, В.Кумскова, К.Идинова, Ж.Джаилова и др. разработаны различные теоретические и практические аспекты функционирования потребительского рынка.

Вместе с тем, многие проблемы потребительского рынка, особенно в условиях перехода к новой экономической системе, нуждаются в более глубоком изучении с учетом суверенного развития КР, как члена ВТО. Однако, до сих пор: недостаточно освещены теоретико-методологические аспекты развития потребительского рынка в условиях трансформации экономики;  глубоко не исследовано формирование потребностей и спроса в переходный период;  отсутствует анализ соотношения спроса и товарного предложения; остаются не изученными факторы и механизмы, воздействующие на объем и структуру потребностей и спроса в процессе глобализации. Именно поэтому возникла потребность в более углубленном исследовании и обосновании процесса  формирования товарных ресурсов потребительского рынка КР с позиции природно-климатических условий и социально-экономических особенностей развития. Важно оценить эффективность его функционирования. Следует комплексно обосновать основные направления развития товарных ресурсов внутреннего рынка и предложить практические рекомендации по развитию отдельных отраслей экономики  как составных частей потребительского комплекса КР.

Новизна задач потребительского сектора в национальной экономике, актуальность, теоретическая и практическая значимость путей его развития, а также недостаточная разработанность вопросов формирования и развития потребительского рынка в переходный период определили выбор темы настоящего диссертационного исследования. Данные обстоятельства обусловили актуальность темы диссертации и определили ее цель.

Объектом исследования является система потребительского сектора (розничный товарооборот, потребительские товары), а также деятельность отраслей реального сектора экономики Кыргызстана, производящих потребительские товары.

Предметом исследования являются экономические отношения, возникающие на потребительском рынке, причинно-следственные связи и тенденции, определяющие развитие данного рынка, а также методы, способы, инструменты, механизмы совершенствования и стратегического развития  потребительского рынка в Кыргызстане.
Целью диссертационной работы является теоретико-методологическое обоснование и раскрытие экономических отношений, возникающих на потребительском рынке, разработка практических рекомендаций и предложений по совершенствованию и стратегическому развитию потребительского рынка в КР. Поставленная цель предопределила необходимость постановки и решения следующих исследовательских задач:

раскрыть основы теоретических разработок сущности, значения, закономерностей и особенностей развития потребительского рынка; 
осуществить комплексное исследование  основных этапов формирования и развития потребительского рынка;
дать оценку современному состоянию развития инфраструктуры потребительского рынка;

выявить причины несбалансированности потребительского рынка и обосновать роль государства в регулировании производства потребительских товаров в переходном периоде;

определить приоритеты развития потребительского рынка;

разработать принципы и подходы программы стратегического развития потребительского рынка. 

Связь темы диссертации с крупными научными программами, основными научно-исследовательскими работами, проводимыми научными учреждениями. Выполненное научное исследование является личной инициативой автора.     
Научная новизна и основные положения, выносимые на защиту. В диссертации выявлены наиболее актуальные, но еще недостаточно изученные и мало освещенные в экономической литературе проблемы формирования и развития рынка потребительских товаров на основе взаимодействия и взаимозависимости спроса, предложения, цен, доходов и расходов населения как основных рыночных категорий. Это в определенной мере способствует дальнейшему развитию теории и совершенствованию практики потребительского рынка в трансформационном обществе.
 Научная новизна исследования :
· проведено комплексное исследование потребностей, спроса и предложения как методологической основы трансформации потребительского рынка в переходный период;

· уточнен категориальный аппарат потребностей, спроса и их взаимодействие с национальным воспроизводственным процессом через авторскую трактовку указанных понятий;

· обоснованы концептуальные положения о трансформации спроса и предложения, потребления потребительских товаров различными группами семей, населения и их социально-экономическом положении в переходный период;

· определены показатели и рекомендован методический подход к измерению потребительского спроса и его удовлетворению предложением потребительских товаров;

· разработаны научные основы формирования потребительских товаров на базе сбалансированного развития секторов (отраслей) по производству отечественных потребительских товаров. Выявлены специфические условия и факторы, подходы к определению резервов  развития отдельных отраслей потребительского комплекса КР;

· рекомендованы наиболее эффективные пути повышения сбалансированности потребительского рынка через развитие альтернативного сектора экономики, то есть малого и среднего предпринимательства;

· определены варианты государственного регулирования производства важнейших потребительских товаров легкой, пищевой промышленности и сельского хозяйства с приближением товарных рынков непосредственно к месту производства и потребления;

· раскрыта возрастающая роль инфраструктуры товарных рынков, обеспечивающая взаимодействие между товаропроизводителями и потребителями, спросом и предложением. В диссертации разработана комплексная программа инфраструктуры товарных рынков КР: развитие оптово-посреднических организаций и складского хозяйства, формирование информационного и транспортного обеспечения товарных рынков, развитие тароупаковочной индустрии товарных рынков, кредитно-финансовое и нормативно-правовое обеспечение функционирования товарных рынков с учетом региональных особенностей.
Теоретико-методологической основой исследования послужили труды классиков экономической теории, фундаментальные положения экономической теории (марксистская и немарксистская течения, институционализм), работы зарубежных и отечественных ученых-экономистов современности в области исследования потребительского рынка. 
Методологическую основу исследования составляют общие принципы системного анализа, анализ динамических рядов, сравнение статистических показателей. В качестве специальных инструментов использовались приемы и методы экономического, логического и статистического анализа (сравнительный анализ, экономическая группировка, прием средних и относительных величин, составление процентных соотношений и динамика роста, статистическая обработка причинно-следственных связей и тенденций в развитии рынка, экспертный анализ). 
Теоретическая значимость полученных научных результатов заключается в обобщении различных суждений и разработке конкретных рекомендаций по формированию и развитию потребительского рынка КР.
Практическая значимость полученных результатов. Результаты исследования  могут быть использованы при разработке стратегических программ развития органами исполнительной власти, регулирующими потребительский рынок), а также другими инфраструктурными институтами, заинтересованными в повышении роли и эффективности потребительского рынка, как важного элемента экономического роста Кыргызстана.

Диссертационное исследование может быть использовано как учебное пособие. Отдельные положения диссертационного исследования могут быть включены в программы по экономическим дисциплинам  в ВУЗах и использованы как обзорно-аналитический материал специалистами, занимающимися вопросами развития потребительского рынка в Кыргызстане. 

Отдельные рекомендации диссертационной работы могут быть использованы на различных уровнях управления – как государственными и местными органами власти, так и структурными подразделениями системы потребительского сектора экономики для совершенствования научно-практических основ функционирования товарных рынков и обоснования эффективных направлений его дальнейшего развития. Непосредственные производители потенциальных товаров также могут воспользоваться выводами и практическими предложениями настоящего исследования для осуществления маркетинговой деятельности.

Экономическая значимость исследования заключается в том, что полученные в нем результаты могут способствовать развитию потребительского рынка в целом, а также экономическому росту страны. 


Основные положения диссертации, выносимые на защиту:

1. Теоретико-методологическая часть исследования:

рассмотрены теоретические аспекты функционирования потребительского рынка и  оценена роль потребительского рынка в экономической и социальной системе государства;


раскрыт и сделан сравнительный анализ мнений о потребительском рынке ученых различных экономических школ и направлений;


выявлены особенности изучения потребительского рынка в Кыргызстане, выделены подходы и основные фундаментальные факторы, воздействующих на развитие рынка.


2.
Аналитическая часть исследования:


дан комплексный анализ формирования и развития потребительского рынка в Кыргызстане, в результате которого выявлены проблемы и факторы, отрицательно воздействующие на развитие рынка;


рассмотрено современное состояние инфраструктуры рынка;


осуществлен комплексный анализ финансовых инструментов потребительского рынка.


3.
Практическая часть исследования:

определена роль населения как одного из активных участников и инвесторов и рекомендованы механизмы стимулирования и привлечения населения на потребительский рынок; 


выявлены основные приоритеты и пути стратегического развития потребительского рынка бумаг;


разработаны и рекомендованы принципы и подходы разработки программы стратегического развития потребительского  рынка;


предлагается разработанная автором  матрица программы мероприятий развития потребительского рынка.
Личный вклад соискателя. Комплексное исследование процесса формирования и развития потребительского рынка позволило соискателю впервые  выявить основные приоритеты развития и предложить программу мероприятий на основе выявленных принципов стратегического развития потребительских товаров в Кыргызстане, что представляет научную новизну исследования. Обобщение и авторская интерпретация всего ценного, что сделано предшественниками для развития потребительского рынка в республике (нормативно-правовые, теоретические и практические основы развития потребительского рынка), позволили сделать собственные выводы теоретического и методологического характера, включающие определенную степень новизны. 

Апробация и реализация результатов исследования. Основные результаты диссертационного исследования, выводы и предложения докладывались на различных международных и республиканских научно-практических конференциях и семинарах, таких как: ………………………………….. ………………………………………………………………………….

Публикации результатов исследования. По основным положениям диссертационного исследования опубликовано 10 научных работ общим объемом 3,0 п.л..

Структура и объем диссертации. Диссертационная работа состоит из введения, трех глав, заключения, библиографического списка использованной литературы. Диссертация изложена на 178 страницах компьютерного текста, в том числе содержит 40 таблиц, 8 рисунков, …приложений и список литературы из 152 наименований.
ОСНОВНОЕ СОДЕРЖАНИЕ РАБОТЫ

Во введении диссертации на основе анализа степени разработанности проблем в современной отечественной и зарубежной науке обоснованы актуальность и значимость избранной темы, определены цели, задачи, предмет и объект исследования, раскрыты научная новизна и практическая значимость основных предложений и выводов, представлена информация об апробировании результатов работы. 
В первой главе диссертации – «Теоретико-методологические основы трансформации потребительских рынков в переходный период» раскрываются основы теоретических подходов к исследованию сущности, значения, закономерностей и особенностей развития потребительского рынка. Уточняется содержание понятий «спрос и предложение, выявляются факторы формирования потребительского поведения населения.
В условиях глобализации переход от плановой к социально-ориентированной рыночной экономике обусловливает трансформацию потребностей и спроса населения в соответствии с требованиями мирового рынка. Проблема заключается в том, чтобы целенаправленно сформировать новые потребности, связанные с рыночными отношениями. В чем же суть самой потребности? И как она меняется в условиях трансформации общества? Экономическая наука рассматривает потребность как неотъемлемую часть системы расширенного воспроизводства. С переходом на рыночные отношения понятие «потребность» трансформируется, становится более динамичным. 

Наибольший интерес в переходный период представляют личные потребности потребителя. Общественные интересы становятся второстепенной проблемой. Существует определенная иерархия личных потребностей. Но они будут удовлетворяться по мере платежеспособности. А
Абсолютные потребности выражаются в пище, одежде, жилище, духовном развитии, информации. Но их качество является стимулом развития не только производства, но и, прежде всего, обмена

Действительные потребности имеют относительный характер и отражают потребности в реальных предметах.
В трансформационном обществе особое значение приобретает целенаправленное воздействие развития частного бизнеса. Только при таких условиях можно удовлетворить действительные потребности для всестороннего физического и духовного развития личности.
Платежеспособные потребности ограничены реально существующей товарной массой, доходами населения, ценами на товары. Потребность и спрос в трансформационном обществе находятся в процессе постоянного изменения и развития. Между ними существуют сложные взаимосвязи. Но они едины, в этом единстве главное – сама потребность.
В переходный период потребность зависит от спроса. Есть деньги – есть потребность, нет – нет и спроса. Вот почему экономическая наука определяет спрос как форму проявления потребностей, обеспеченную денежным эквивалентом. Трансформация потребительского рынка связана с обслуживанием сферы личного потребления населения в переходный период. Она представляет  собой сложную систему

Факторы, воздействующие на размер потребностей и спроса, предлагается подразделить на: социальные, демографические, природно-климатические, региональные и прочие. По характеру влияния на потребительское поведение их можно сгруппировать на общие и частные. По степени воздействия на величину спроса факторы можно подразделить на::   сильно воздействующие на величину спроса;   с умеренным воздействием;  незначительным воздействием на спрос населения. 

Такая классификация факторов важна для прогнозирования развития потребительского поведения на отдельные товары, поскольку позволяет выделить степень воздействия на величину спроса и не поддается количественной оценке. Среди основных факторов, влияющих на потребительское поведение и на уровень удовлетворения, выделяются: факторы : экономического порядка (уровень доходов); культурного (культура, субкультура и социальные классы; социального (референтные группы, семья, роли и статусы). личного (возраст и этап жизненного цикла семьи, род занятий, экономическое положение, образ жизни, представления о самом себе); психологического порядка (пять основных психологических факторов – мотивация, восприятие, усвоение, убеждение и отношение).
Исходя из вышеизложенных факторов можно сформировать модель покупательского поведения в трансформационном обществе, которая определяется жизненным циклом самого человека и состоит из определенных периодов. 
Таблица 1.

Развернутая модель покупательского поведения

	Побудительные факторы маркетинга
	Прочие раздражители
	«Черный ящик» сознания покупателя
	Ответные реакции покупателя

	Товар, цена, методы распространения, стимулирования сбыта
	Экономические, научно-технические, политические и культурные
	Характеристики покупателей
	Процесс принятия

решения
	Выбор товара, выбор марки, выбор дилера, выбор времени покупки, выбор объекта покупки


Во второй главе «Состояние потребительского рынка Кыргызской
Республики в условиях перехода к рыночной экономике» рассмотрены вопросы спроса и предложения на  потребительском рынке, проведена оценка уровня удовлетворения спроса населения и социально-экономических условий жизни     потребителей, охарактеризовано, а также оценено современное состояние потребительского рынка .

В трансформационном обществе имеются свои закономерности и особенности при рассмотрении проблем регулировании потребительского рынка:  существует  разница между доходами населения и товарооборотом; действует принцип сбалансированности доходов и расходов населения с объемами товарооборота и платных услуг. Доля торговли в общем объеме ВВП в 2003-2009 гг. выросла с 15 до 18%. При такой положительной тенденции несбалансированность спроса и предложения негативно сказывается на полноте и качестве удовлетворения спроса. 
Основную часть потребительских товаров население приобретает на рынках, оборот которых в Кыргызстане, снизился в 2009 г. по сравнению с предыдущим годом на 3,4%, и составил 76,3 млн. сом. Более низкие цены, широкий ассортимент потребительских товаров торговли на частных рынках сделали его серьезным конкурентом организованной сети предприятий розничной торговли .
       В 2009 г. наблюдается тенденция роста сети организованной торговли. Товарооборот на душу населения составил 24,2 тыс.сом.  против 9,5 тыс.сом.  в 2003 г. По сравнению с 2008 г. он возрос на 0,1%. Значительная разница в объемах розничной торговли в расчете на душу населения объясняется тем, что сельское население, проживающее вблизи городов Бишкек и Ош, областных центров (городов), предпочитает приобретать товары на крупных городских рынках.
Таблица 2

Уровень розничного товарооборота в 2009 г.

	    
	Объем розничного товарооборота, млн. сом.
	В % к предыдущему году
	Объем  розничного товарооборота на душу населения, сом.

	
	
	
	Всего
	В сельской местности

	Кыргызская Республика
	129697,4
	100,1
	24250
	7581


Объем оказанных услуг, предоставленных гостиницами и ресторанами в 2009 г. превысил 7912,5 млн. сом. и увеличился по сравнению с 2008 г. на 4,5%. В общем объеме услуг более 56%  занимают хозяйствующие субъекты г. Бишкек. В 2008 г. ими было оказано услуг на сумму 4056,7 тыс. сом. Услуги торговли, ремонта автомобилей, бытовых изделий и предметов личного пользования в 2009 г. составили 189,4 млрд.

В 2009 г. ситуация на потребительском рынке товаров и услуг заметно ухудшилась, что обусловило сокращение их  реальных объемов. Наблюдается тенденция замедления  темпа роста  объема оборота торговли. Так если  в 2006-2008г.г.(по отношению к 2004г.) средний темп роста составлял в среднем 92%, то в 2009 г. он снизился до 65,3%).
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Рис.1. Динамика темпов  роста объема продаж потребительских товаров

Глобальный кризис 2009 г. в Кыргызстане заставил пересмотреть экономическую политику государства и принять ряд жестких мер в области денежно-кредитной и бюджетно-налоговой политики : для стабилизации макроэкономической ситуации, не допущения скачков цен на потребительские товары, особенно на продукты питания создана «антикризисная подушка» в размере  34 млрд. сом.  Таким образом, имеются различия в определении  «спроса» и «потребности» в товарах. Они не просто соседствуют друг с другом, как взаимосвязанные рыночные понятия, но и взаимодействуют между собой. 

На соотношение потребительского спроса и товарного предложения существенное влияние оказывают пропорции между долями фонда накопления и фонда потребления в национальном доходе. В 2009 г. оборот розничной торговли продовольственными товарами составил 68999 млн. сом. и не продовольственными товарами - 60698,4 млн. сом. В структуре розничного товарооборота доля продовольственных товаров составляет 53%.
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Рис.2. Динамика темпов роста (проценты к предыдущему году)

оборота розничной торговли

Таким образом, между основными макроэкономическими показателями и соотношением спроса и предложения потребительских товаров существует теснейшая взаимосвязь. В этой связи нельзя не согласиться с мнением отдельных экономистов, которые считают, что закономерным является опережающий рост платежеспособного спроса населения по сравнению с темпами роста производства потребительских товаров.  Практика переходного периода к рыночным отношениям свидетельствует о том, что это приводит к несоответствию спроса и предложения. 

Отставание развития отраслей, производящих потребительские товары в КР, привело к сужению емкости рынка потребительских товаров. Именно благодаря тому, что Кыргызстан вовремя вступил в члены ВТО, он сумел обеспечить себя импортными потребительскими товарами, в том числе овощами и фруктами, которые можно выращивать и перерабатывать для экспорта в республике.

На наш взгляд, соответствие спроса и предложения товаров следует обеспечить регулированием параметров отечественного производства потребительских товаров. Тем самым можно ограничить импорт, но повысить уровень экспорта и достичь национального воспроизводства. С углублением глобального экономического кризиса необходимо обеспечить опережающий рост производства потребительских товаров в стоимостном выражении при стабильности или даже снижении объема их производства в натуральном выражении. В трансформационном обществе в повышении потребительских свойств товаров и их качества скрываются огромные резервы эффективности  национального производства и выхода на мировые рынки товаров и услуг.

На потребительском рынке одним из важнейших условий удовлетворения спроса населения служит цена на продукты питания.  В настоящее время ситуация на потребительском рынке продуктов питания изменилась: отмечается значительный рост цен. На ситуацию повлиял мировой рост цен и политическая ситуация в стране.

К сожалению, мы еще не научились исчислять размеры платежеспособного спроса. Это затрудняет достижение сбалансированности спроса и предложения. При исчислении емкости национального рынка необходимо прогнозировать объем товарооборота и платежеспособный спрос населения с их покупательными ресурсами. Проведенные исследования позволяют предполагать, что определенный размер денежных накоплений образуется независимо от степени удовлетворения спроса на потребительские товары и платные услуги. 

Потребительский рынок республики представлен не только товарами повседневного спроса, но  и широким ассортиментом товаров длительного пользования, которые имеют  стабильный спрос.      В условиях удовлетворения спроса, сбережения должны возрастать в соответствии с ростом денежных доходов населения. Превышение же темпов роста сбережений в республике над темпами роста денежных доходов является, как правило, результатом неудовлетворенного спроса.

 
Для определения неудовлетворенного спроса  предлагаем следующую методику: определяем динамику нормальных сбережений населения, то есть, сопоставляем рост сбережений, денежных доходов и расходов населения на приобретение потребительских товаров и платных услуг; на основе данных об объеме прироста сбережений в году, определяем абсолютный размер прироста реальных сбережений; неудовлетворенный спрос рассчитываем как разницу между фактическим объемом годовых сбережений и расчетной величиной нормальных сбережений.

Главным условием оживления потребительского рынка является увеличение денежных доходов населения и удешевление товаров первой необходимости. Это может быть обеспечено за счет наращивания национального производства потребительских товаров на местах, причем за счет собственных ресурсов 

В условиях глобального экономического кризиса уровень жизни населения определяется не только средне-душевыми доходами населения, но и возможностями их сохранения. Решающую роль здесь играет частный бизнес. Доходы от деятельности предприятий различных форм в 2009 г. составили 166 млрд. сом., тогда как в 2003г. – 49,4 млрд. сом. Объемы их доходов). 
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Рис. 3. Динамика предпринимательской деятельности на потребительском рынке Кыргызстана (млрд. сом).

Самый большой доход в 2009 г. получили индивидуальные предприниматели и малые предприятия столицы республики. Их объем соответственно, составил около 25,9  млрд. сом. и 39 млрд. сом. В 10 раз меньше - 4 млрд. сом. заработали малые фирмы  г. Ош. Третье место по доходности занял средний класс.

         Критерием уровня жизни населения, на наш взгляд, служит фактическое конечное потребление в расчете на одного человека. Оно представляет собой стоимость всех товаров и услуг, приобретенных для индивидуального потребления независимо от источников финансирования. В 2003-2009 гг. фактическое конечное потребление на душу населения в КР возросло в 2,8 раза. Если взять фактическое конечное потребление человека по отношению к ВВП, то этот показатель в 2003 г. составил 14,3%, в 2005 г.- 18,3%, а в 2007г.- 29,5%, в 2008 г.-35,1% Определенное место в таком росте критерия уровня жизни занимает, разумеется, инфляционный процесс. Тем не менее, фактическое конечное потребление значительно опережает темпы роста инфляции на потребительские товары.
Таблица 3.

Динамика критерия показателей социально- экономического уровня жизни населения Кыргызстана

	
	2003
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009

	Фактическое конечное потребление (млн. сомов на душу населения)
	71829
	94139
	118314
	137226
	190777
	198711

	Реальная зарплата одного работника с учетом индекса потребительских цен (% к предыдущему году)
	110,3
	111,8
	118,5
	110,2
	108,8
	107,3

	Минимальный потребительский бюджет одного человека (сом в месяц)
	1540
	1837
	2377
	2796
	3571
	3263

	Реальный размер минимальной оплаты труда (в % к предыдущему году)
	97,0
	95,9
	94,7
	308,5
	80,3
	93,6


При анализе и оценке уровня жизни населения широко применяется показатель – минимальный потребительский бюджет (МПБ), представляющий собой стоимостную оценку прожиточного минимума и научно обоснованных норм продовольственной корзины с учетом индекса потребительских цен.
Важно заметить еще одну тенденцию рыночных отношений – усиление дифференциации населения в зависимости от распределения доходов. Реальные денежные доходы у наиболее уязвимых групп населения резко снижаются, ухудшается структура потребления. Основную ее часть составляют расходы на продукты питания. Затраты на потребление товаров длительного пользования и платные услуги уменьшаются. В 2009 г. около 30% населения Кыргызстана смогли удовлетворить свои потребности на уровне лишь минимального потребительского бюджета. 

В Кыргызстане ускоряется процесс становления основ рыночной экономики, ведущей к многоукладности, формированию и развитию различных форм собственности. Свидетельством этого является рост доли товарооборота в ВВП.
Таблица 4.
Уровень торгового оборота в региональном разрезе Кыргызстана

	
	Млн. сом.
	в % к предыдущему году

	
	2008
	2009
	2008
	2009

	Кыргызстан:
	184379
	189410
	109,6
	100,1

	В том числе: области: 
	
	
	
	

	Баткенская 
	3870
	4146
	103,3
	100,6

	Джалал- Абадская
	14527
	15784
	122,3
	105,4

	Иссык- Кульская 
	7396
	7905
	114,2
	109,3

	Нарынская 
	2472
	2664
	115,9
	107,5

	Ошская 
	10705
	12232
	109,6
	109,6

	Таласская
	3280
	3520
	100,7
	106,0

	Чуйская 
	22843
	23156
	103,2
	103,2

	г. Бишкек
	103355
	104471
	110,9
	97,8

	г. Ош
	15931
	15531
	106,6
	92,5


Переходный период к рыночной экономике затруднил снабжение потребительскими товарами не только города республики, но и села. Сельская торговля (21% от общего объема) значительно отстает от городской (79%). Отставание розничного товарооборота в сельской местности от городского уровня объясняется преобладанием в общественном производстве сельского хозяйства, а также высоким уровнем производства продукции растениеводства и животноводства, развитием личного подсобного хозяйства.
[image: image4.emf]102973,2

или 79,4%

26724,2 

или 20,6%

0

40000

80000

120000

160000

млн. сом.

2009 г.

торговля в сельской

местности

торговля в городских

поселениях

Общий объем розничного 

товарооборота

129697,4


Рис.4. Доли торговли в сельской и городской местности в общем объеме розничного товарооборота, включая общественное питание в Кыргызской Республике в 2009 г.

Динамика физического объема реализации продовольственных товаров  за 2005 – 2009 гг. показывает, что наблюдается его стабильный рост, тогда как  объем  торговли непродовольственных товаров падал  в 2007г. и 2009г.
Таблица 5
Индексы физического объема розничной торговли в Кыргызской Республике (в % к 2004 г.)

	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009

	Продовольственные товары 
	111,1
	125,2
	126,1
	133,9
	137,1

	Непродовольственные товары
	116,8
	139,9
	135,1
	152,4
	148,4


На изменение соотношения объемов реализации продовольственных и непродовольственных товаров в общем товарообороте республики повлияли сохраняющиеся между городом и селом различия в уровне доходов, рост численности городского населения, возрастание доли производства личного подсобного хозяйства, включая крестьянские и фермерские хозяйства, резкое повышение розничных цен на основные виды продуктов питания.

Важную роль в повышении жизненного уровня населения различных регионов играет налаженная служба быта. В 2009 г. объем рыночных услуг составил 258 млрд. сом. Из них 73,8% приходится  на торговлю и ремонт автомобилей, бытовых изделий и предметов личного пользования. Объем транспортных услуг – 6,2%, гостиниц и ресторанов 3,1% связи- 7,3%, образования – 1,8%, операций с недвижимостью - 3,3%.
 На новом этапе развития к рынку большое значение имеет бытовое обслуживание населения для рационального использования трудовых ресурсов, роста производительности общественного труда и повышения эффективности производства. В связи с этим возникает необходимость дальнейшего развития всех видов бытового обслуживания населения. Предстоит создать, по существу, новую отрасль – современную высокоразвитую сферу услуг, охватывающую быт, отдых, туризм, досуг людей. Речь идет не только о традиционных бытовых услугах, но и о других видах услуг – туристско-экскурсионных, услугах транспорта и связи, учреждений культуры, санитарно-курортных и оздоровительных учреждений и др.

В третьей главе «Основные направления и перспективы развития потребительского рынка» поднимается вопрос  о необходимости совершенствования государственного регулирования производства потребительских товаров и формировании современной инфраструктуры потребительских рынков,  выявляются проблемы эффективного использования товарных ресурсов потребительского рынка, определяются  перспективы развития реального сектора экономики.

В современных условиях проблемы регулирования национального производства потребительских товаров приобретают особую актуальность. Это связано с развитием потребительского рынка мирового масштаба и совершенствованием структурной политики. 
В трансформирующихся странах, таких, как Кыргызстан, государственная политика в сфере структурных преобразований должна быть направлена на решение важнейшей социально-экономической задачи переходного период: сделать приоритетом национальное производство важнейших потребительских товаров, прежде всего, пищевой и легкой промышленности, переработки продукции сельского хозяйства через: прямое бюджетное  финансирование; валютные выплаты целевого характера; частичное государственное воздействие на ценообразование ; разработку государственных программ производства продовольственных и необходимых непродовольственных товаров.

Эти мероприятия, на наш взгляд, смягчили бы негативные последствия глобального экономического кризиса на развитие республики. Основное внимание здесь должно быть уделено устранению диспропорций в ценах на потребительские товары и на сырье, производимое предприятиями-монополистами. Механизм государственного регулирования национального производства потребительских товаров призван опираться на стимулирующие экономические рычаги в виде: льготных кредитов; снижения налоговых ставок, особенно в начальный период деятельности кооперативных предприятий и хозяйств.
Потребительский рынок наполняется за счет внутреннего производства товарных запасов и импорта. Основным источником является собственное производство. Негативным фактором является то, что действия государства по регулированию потребительского рынка носят стихийный характер и представляют собой лишь оперативную реакцию на факты периодического ухудшения его состояния.                  
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Рис. 5. Динамика цепного роста розничного товарооборота Кыргызстана

Основными методами стабилизации потребительского рынка в такой ситуации может стать либо увеличение предлагаемой государством массы потребительских товаров, либо резкое сокращение спроса, то есть повышение розничных цен.

Следует отметить, что проблемы сбалансированного регулирования потребительского рынка, как важнейшего сектора экономики, государственными органами управления не поднимались и не поднимаются вплоть до сегодняшнего дня. Закономерная необходимость роста производства потребительских товаров трансформировалась в задачу простого увеличения производства вообще. Попытка такого увеличения, при помощи «привязывания» денежных выплат к конечным итогам труда (фактический отказ от рыночного механизма сбалансированности потребительского рынка), означал ускорение и без того опережающего роста денег у населения по сравнению с производством потребительских товаров.
В 2009 г. населению продано продовольственных товаров на 68 млрд. сом. Это в общем объеме розничной торговли, включая предприятия питания, составило около 53%. В то же время объем реализованных непродовольственных товаров составил более чем 60 млрд. сом., или 47% всей торговли. 

Таблица 6
Оборот розничной торговли в Кыргызской Республике продовольственными и непродовольственными товарами, включая общественное питание

	
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009

	Млн. сом.

	Продовольствен-ные товары
	21268,7
	26379,3
	30754,3
	37067,2
	47295,6
	65464,5
	68999,0

	алкогольные напитки 
	3621,1
	4195,1
	4500,3
	6507,7
	7278,0
	9269,7
	9745,8

	продукты питания
	17647,6
	22184,2
	26254,0
	30559,5
	40017,6
	56194,8
	59253,2

	Непродовольст-венные товары
	18936,7
	22022,4
	26929,2
	33808,4
	42571,3
	57820,8
	60698,4

	В процентах к итогу

	Продовольствен-ные товары
	52,9
	54,5
	53,3
	52,3
	52,6
	53,1
	53,2

	алкогольные напитки 
	9,0
	8,7
	7,8
	9,2
	8,1
	7,5
	7,5

	продукты питания
	43,9
	45,8
	45,5
	43,1
	44,5
	45,6
	45,7

	Непродовольст-венные товары
	47,1
	45,5
	46,7
	47,7
	47,4
	46,9
	46,8


В 2009 г. объем всего розничного товарооборота на душу населения по республике составил 24250 сом. 

Таблица 7.
Оборот розничной торговли в Кыргызской Республике

	
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009

	Млн. сом.

	Всего
	40205,4
	48401,7
	57683,5
	70875,6
	89866,9
	123285,3
	129697,4

	торгующих организаций 
	9412,2
	12734,7
	16394,0
	20920,5
	29888,3
	48135
	53338,5

	вещевых, смешанных и продовольственных рынков
	30793,2
	35667,0
	41289,5
	49955,1
	59978,6
	75150,3
	76358,9

	В % к итогу

	Всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	торгующих организаций 
	23,4
	26,3
	28,4
	29,5
	33,2
	39
	41,1

	вещевых, смешанных и продовольственных рынков
	76,6
	73,7
	71,6
	70,5
	66,8
	61
	58,9


Вторая особенность потребительского рынка Кыргызстана состоит в снижении у работников мотивации к труду, что является следствием масштабной инфляции под воздействием глобального финансового кризиса.

Особенность третья – сокращение национального производства и высокая зависимость от поставок извне, особенно из России, Турции, Китая, арабских стран и Евросоюза.

Под влиянием глобального экономического кризиса главный принцип нормального хозяйствования – экономическая свобода в выборе партнера и установление выгодных прямых горизонтальных связей независимо от территориального размещения - был отодвинут на второстепенное место. Между производителями и потребителями вклинились многочисленные посредники, стремящиеся на спекулятивной основе осуществить первоначальное накопление капитала.

Основными факторами, осложнившими ситуацию, стали неразвитость рыночной инфраструктуры, товарных и фондовых бирж, коммерческих банков, недостаточная подготовленность кадров-рыночников. Решение проблемы стабилизации потребительского рынка видится в двух взаимосвязанных плоскостях, регулируемых по стратегическим планам.
Первый глубинный уровень включает:  разгосударствление и децентрализацию республиканской экономики. Второй уровень связан с обеспечением формирования потребительского рынка и преодолением деформации и искажений, имеющих место в рыночных структурах.
В настоящее время национальное воспроизводство без государства немыслимо. Государство должно следить за тем, чтобы были защищены интересы потребителей и производителей, а также решались специфические проблемы рыночного общества. 

Необходимо проводить активную структурную политику, помогать тем отраслям, которые жизненно необходимы обществу. Среди них: легкая, пищевая и перерабатывающая промышленность, отрасли сельского хозяйства, торговля и сфера услуг. Активную экономическую политику      государства предлагаем осуществлять через государственное воздействие на отрасли потребительского комплекса.
Главными нерешенными проблемами остаются:
производство потребительских товаров дешевого ассортимента;

слабое развитие рынка недвижимости; 

неразвитость платных услуг и др. 

В перспективе предпочтение должно быть отдано не ценовому, а финансовому государственному контролю, прежде всего, контролю над массой национальной валюты. 
В переходной экономике КР в продовольственном секторе появляются новые рыночные структуры в дополнение к традиционным, формируются новые каналы движения продукции, новые продуктовые цепочки. Продовольственная цепочка представлена несколькими уровнями: на первом 

производители продают, заготовители закупают сельскохозяйственное сырье для последующей реализации перерабатывающим предприятиям; на втором 
перерабатывающие предприятия производят готовую продукцию, либо полуфабрикаты для домашнего приготовления. Следующий уровень, которые занимаются перевозкой и осуществляют функции хранения. Последний уровень представлен предприятиями розничного звена: розничные магазины и предприятия общепита.

В настоящее время для потребительского рынка КР характерны: низкий уровень культуры рыночных отношений, недостаточное законодательно-правовое и нормативное обеспечение, склонность контрагентов к нарушению взаимных обязательств, значительное влияние криминальных структур, недостаточное развитие товарных рынков, большие транспортные издержки, несовершенство системы финансовых и кредитных отношений. Внутренние товарные рынки республики функционируют в условиях взаимных неплатежей. Все это стало острой экономической проблемой, оказывающей воздействие на все рыночные механизмы. Наблюдается неразвитость посреднических организаций и их неравномерное расположение на территории Кыргызстана. 

Таким образом, неразвитость, диспропорциональность и деформированность инфраструктуры препятствуют снижению уровня транзакционных издержек и повышению эффективности функционирования товарных рынков. Необходимо рационально расположить на территории республики торговых посредников и складское хозяйство, выявить оптимальные формы посреднического, складского, транспортного, информационного обслуживания товародвижения, повысить качество рекламного обеспечения.
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Рис. 6. Структура оборота розничной торговли,

включая общественное питание в 2005г. и 2009г.

(в %  к итогу)

Наибольшая доля продаж по – прежнему приходится на рынки. Поэтому инфраструктура товарных рынков должна обеспечить взаимодействие между товаропроизводителями и потребителями, спросом и предложением. От того, насколько эффективным является этот механизм, в значительной степени зависит эффективность функционирования потребительских рынков и всей экономики Кыргызстана.

Экономическую  политику Кыргызстана  следует направить на развитие приоритетных отраслей, обеспечивающих рост производства промышленной продукции в среднем на уровне 8-10 % ежегодно; ускорить разработку новых месторождений золота; увеличить объемы товарооборота страны как члена ВТО, и в первую очередь на рынок Евросоюза и арабских стран,  поставляя экологически чистые продукты питания и питьевую воду.
Важно: совершенствовать механизмы стимулирования внутренних и внешних источников инвестирования; шире привлекать сбережения населения в коммерческую банковскую сферу путем формирования системы корпоративного гарантирования страхования депозитов физических лиц; законодательно ее утвердить.

Следует укреплять кооперированные связи в производственной сфере путем создания финансовых-агропромышленных групп (ФАПГ). Особая их роль в развитии потребительского рынка связана с использованием сырьевого сектора отечественной перерабатывающей промышленности.

Решающим фактором потребительского рынка становится электроэнергетика, что и было отражено в прогнозе производства  на 2007-2020 г.г. Наша страна  располагает ресурсным и экономическим потенциалом для развития и удовлетворения спроса не только потребителей Кыргызстана, но и Китая, Афганистана, Пакистана, Индии в основных видах энергоносителей. 
Таблица 7.
Прогноз производство основных видов энергоносителей 

в Кыргызской Республике на 2007-2020 гг. 

	ТЭР
	Единица измер.
	2007
	2010
	2015
	2020

	Электроэнергия
	млрд. кВт. ч
	14,8
	13,6-14,8
	16-17
	18-19,5

	Уголь
	тыс. т
	353,2
	600
	700-800
	900-1000

	Нефть
	тыс. т
	98,2
	82
	150
	180

	Природный газ
	млн. м3
	14,9
	23,0
	30-35
	45-50


В этой связи необходимо предусмотреть техническое перевооружение суще​ствующих и строительство новых объектов генерирующих источников, передающих и распределительных сетей. Важным фактором развития потребительского рынка служит угольная промышленность. Её развитие и модернизация должны осуществляться на базе использования передовых достижений науки и техники, высокоэффективных технологических процессов. Ее развитие в перспективе должно быть направлено на полное замещение импортируемого казахского и российского угля и обеспечение в энергетических потребностях ТЭЦ, котельных, промышленных и сельскохозяйственных предприятий, а также городского и сельского населения в твердом топливе в период отопительного сезона.

Для развития потребительского рынка нефтепродуктов и газа необходимо создавать технико-экономическую базу для обеспечения глубокого разведочного бурения на изученных и подготовленных площадях Ферганской впадины, принадлежащих Кыргызстану. 
Исключительную роль в развитии потребительского рынка Кыргызстана играет аграрный сектор экономики. Здесь формируется 27-29% добавленной стоимости ВВП. Темп роста продукции сельского хозяйства в 2009-2020 гг. намечается в пределах 3-4%. Следует внедрить прогрессивные технологии возделывания сельхозкультур. Повысить уровень доступа фермеров к высокоурожайным семенам твердых сортов и гибридов зерновых, других сельскохозяйственных растений. Нужно принять меры по увеличению посевной площади зерновых и масличных культур, семян люцерны и сахарной свеклы. 

Особое место в развитии потребительского рынка занимает сфера услуг. В структуре ВВП она занимает 40-43%. До 2020 г. темпы роста валового выпуска в сфере услуг ожидаются в среднем на уровне 8,4%. 

В повышении эффективности  потребительского рынка в перспективе особая роль принадлежит  инновационной деятельности 
Таблица 8.
Среднегодовые темпы прироста, проц. пунктов

	
	2010-2012
	2013-2015
	2016-2018
	2019-2020

	Темпы роста ВВП (инерционное развитие)
	6,0
	5,0
	5,0
	4,5

	развитие инновационного сектора
	0,4
	0,3
	0,2
	0,2

	Темпы роста ВВП (инновационное развитие)
	6,0
	6,4
	6,8
	7,3

	развитие инновационного сектора
	0,4
	0,8
	0,8
	1,0


При инерционном развитии без прироста инве​стиций в основной капитал темпы роста ВВП будут медленно сползать вниз. Эффективность инвестиций зависит от придания им инновационного характера. Поэтому важно выбрать инновационный тип развития, который наполнит потребительский рынок и позволит увеличить темпы прироста инновационного сектора с 0,4% в 2010 г. до 1,0% в 2020 г., и ВВП в целом, показатель которого составит в 2020 г. – 7,3%. Для этого необходимо создать национальную инновационную систему, призванную взаимодействовать с мировыми финансовыми институтами для привлечения инвестиций.
При инерционном развитии число инновационно - активных предприятий сократится, что означает откат от научно-технологического сектора и потеря перспективы потребительского рынка.
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Рис. 7. Динамика инновационно-активных предприятий по двум путям развития.

Разумеется, указанный прогноз носит сугубо ориентировочный характер и необходим для оценки возможных тенденций.
Оба сценария развития потребительского рынка не включают такие факторы, как демографические и экологические. Их влияние на данный момент незначительно сказывается на общем положении. Поэтому при выборе государственной стратегии необходимо принять опережающие меры для пополнения потребительского рынка.
Это касается, прежде всего, налогово-бюджетной политики. На развитие потребительского рынка следует направить расходов в объеме не менее 8% ВВП. Это составит по оценкам более 30 млрд. сом. На решение социальных задач государство направит средства в объеме более 12,5% ВВП. Из них на образование – 6%, здравоохранение – 3, социальную защиту – 3,3%.
Особое значение при этом имеет сдерживание инфляционного процесса на уровне  2-3% в год, что обеспечит устойчивость потребительского рынка. Важно прекратить избыточный приток валюты, сократить темпы роста денежной массы и устранить структурные диспропорции.

Важную роль в развитии потребительского рынка Кыргызстана играют международные торгово-экономические отношения. Следует шире использовать экспортные возможности Кыргызстана на базе: стратегической торгово-индустриальной политики; содействия в виде субсидий и льготных зарубежных кредитов; устойчивого расширения экспорта натурального сырья и повышения уровня его переработки; борьбы с теневой экономикой и коррупцией; активизации приграничной торговли с сопредельными государствами. Таким образом, перспективы потребительского рынка, несмотря на глобальный экономический кризис, позитивны. Главное, необходимо совершенствовать политику государственного регулирования рыночных отношений в соответствии с требованиями времени и в интересах народа Кыргызстана.

ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ

Проведенное диссертационное исследование особенностей формирования и развития потребительского рынка трансформационного общества позволяет сделать следующие теоретические выводы и практические предложения.

1. Стратегической целью Кыргызстана на пути модернизации экономики и перехода на инновационное развитие является усиление социальной ориентации проводимых рыночных преобразований, особая роль принадлежит потребительскому рынку, обеспечивающему удовлетворение спроса и потребностей в материальных благах.

2. Выявлены новые особенности потребительского рынка в трансформационном обществе. На начальном этапе переходного периода потребительский спрос населения обеспечивался не полностью. Это требует принятия кардиальных мер, направленных на государственное регулирование национального производства потребительских товаров, протекционистскую защиту отечественных товаров.

3. Для насыщения и развития потребительского рынка Кыргызстан обладает огромными  природными преимуществами, благодаря многочисленным сырьевым ресурсам. Они отчасти даже не разведаны в полном объеме (золото, серебро, платина, ртуть, олово, уголь, вольфрам, урана молибден и сурьма). Особое значение имеет выработка электроэнергии.

4. Сельское хозяйство Кыргызстана имеет хорошие возможности для самообеспечения потребительского рынка и экологических чистых продуктов питания. Животноводство дает возможность развивать меховую и кожевенную промышленность, играющую важную роль в развитии потребительского рынка как внутри страны, так и за рубежом. 

5. Географическое соседство с Китаем и другими странами Юго-Восточной Азии может придать Кыргызстану функцию моста между Россией, Центральной Азией и Дальним Востоком. Особые преимущества имеются у Кыргызстана как члена ВТО как в отношении торговли с Китаем, так и с Россией и всей Центральной Азией. Большое значение в этой связи имеет развитие транспортных артерий и международной оптовой торговли.

6. Будучи небольшой Центральноазиатской страной, Кыргызстан обладает преимуществом более оперативного формирования политической воли и принятия конкурентных решений, чем крупные соседние государства.
7. Узловой проблемой потребительского рынка Кыргызстана является торговля энергетическими видами сырья и электроэнергией. Существенное улучшение торгового баланса нашей страны возможно только при условии наращивания экспорта электроэнергии на базе гидроэнергетики или, соответственно, энергоемкой продукции. 

8. В ограниченном масштабе имеются следующие возможности импортозамещения: экономия энергоносителей и повышение производительности ресурсов; достижение высокой степени самообеспечения сельскохозяйственной продукцией и продовольствием; создание мощной местной строительной индустрии и промышленности строительных материалов; организация крупных государственных предприятий, способных создать и укрепить брэнд «сделано в Кыргызстане». 
9. Программа развития экспорта и импортозамещения Кыргызстана на 2010-2020 гг. направлена на развитие экспортного потенциала, наращивание выпуска высококачественной и конкурентоспособной продукции. 

При этом привлечение иностранного капитала, особенно в форме прямых инвестиций, является важнейшим фактором технологической модернизации и повышения конкурентоспособности перерабатывающих отраслей и развития потребительского рынка.

10. Особую роль в развитии потребительского рынка играет усиление экономической интеграции. Практически половина товарооборота КР приходится на торговлю со странами региональных объединений. 

11. Успешное формирование и развитие потребительского рынка республики невозможно без функционирования малого и среднего предпринимательства. Им присущи высокая динамичность, активная реакция на запросы рынка. К счастью, как показало исследование, предпосылки и соответствующие условия ускоренного развития малого и среднего предпринимательства у нас есть. Их просто следует реализовать.

12. Развитие потребительского рынка диктует необходимость создания прогрессивной инфраструктуры товарных рынков. Они обеспечивают взаимодействие между спросом и предложением, товаропроизводителями  и потребителями. В связи с этим в диссертации предлагается разработка концептуальной программы развития инфраструктуры товарных рынков Кыргызской Республики. От того, насколько эффективно будет разработана и реализована такая программа, в значительной степени зависит эффективность функционирования потребительского рынка и всей экономики Кыргызстана. 

Основные положения диссертационного исследования опубликованы 

в следующих научных изданиях:

Статьи:
1.Жусупалиева А.Т.Современное состояние потребительского рынка
Вестник ОшГУ№ 1   2009  Стр.129
        2. Жусупалиева А.Т. Перспективы развития реального сектора экономики и их влияние на рост потребительских товаров. Вестник ОшГУ

№ 1   2009 Стр.139
3. Жусупалиева А.Т. Состояние потребительского рынка Кыргызской Республики в      

          условиях перехода к рыночной экономике. Каз НУ

           им.Аль-Фароби 2009 изд. Ценные бумаги Стр.107
4. Жусупалиева А.Т.  Динамика развития и проблемы потребительского рынка. Известия

    Ош ТУ № 1 2009 Стр. 267
5. Жусупалиева А.Т.  Проблемы эффективного использования товарных ресурсов

    потребительского рынка Кыргызстана. Вестник Ош ТУ

    №1  2010
6.  Жусупалиева А.Т.   Изучение и оценка уровня удовлетворения спроса потребительского рынка      

    Кыргызстана. Вестник Ош ТУ №2  2009 Стр. 140

7.  Жусупалиева А.Т.   Особенности потребительского рынка в условиях глобального    

    экономического кризиса. Инженер Инженерная  академия

    №1 2010 Стр.339
8. Жусупалиева А.Т.    Формирование современной инфраструктуры потребительского рынка
    Вестник Ош ГУ 2010
9. Жусупалиева А.Т.    
                                  Резюме (на кырг.языке)
2

Резюме

Жусупалиева   Айнура Тургуновна
Трансформация   потребительского рынка
в условиях перехода к рыночной экономике
( на   материалах  Кыргызской   Республики )
диссертация на соискание ученой степени кандидата экономических наук 
по специальности 08.00.05 – Экономика и управление народным хозяйством

Ключевые слова: потребительский рынок, спрос, потребность, потребительские товары, товарное предложение, продовольственные товары, непродовольственные товары, платные услуги, внутренний рынок, розничный товарооборот
Объект исследования: формирующийся потребительский рынок, его проблемы, задачи, экономические, организационные и правовые аспекты.
Предмет исследования: экономические отношения, возникающие на потребительском рынке, причинно-следственные связи и тенденции, определяющие развитие данного рынка, а также методы, способы, инструменты, механизмы совершенствования и стратегического развития  потребительского рынка в Кыргызстане.
Теоретической и методологической основой исследования послужили труды классиков экономической теории, фундаментальные положения экономической теории, работы зарубежных и отечественных ученых-экономистов современности в области исследования потребительского рынка. В качестве специальных инструментов использовались приемы и методы экономического, логического и статистического анализа. 
Полученные результаты: обобщенные теоретические и практические рекомендации могут быть использованы органами исполнительной власти, регулирующих потребительский рынок  и другими заинтересованными лицами при разработке целевых стратегических программ развития потребительского рынка, а также в учебном процессе при подготовке специалистов с высшим экономическим образованием.
Степень использования: предложенные концептуальные подходы могут быть использованы специалистами и работниками государственных и муниципальных органов власти, а также профессиональными участниками рынка при разработке комплексных, стратегических целевых программ развития потребительского рынка. 
Область применения: могут быть использованы при разработке стратегических программ развития потребительского рынка, а также при разработке учебных пособий и программ по экономическим дисциплинам.
Summary
Резюме (на англ.языке)
Jusupalieva Ainura Turgunovna
Transformation of the consumer market
In the conditions of transition to market economy
(On materials of the Kirghiz Republic)
The dissertation on competition of a scientific degree of a Cand.Econ.Sci. 
Keywords: the consumer market, demand, requirement, consumer goods, the commodity offer, articles of food, непродовольственные, paid services, home market, retail goods turnover
Object of research: the formed consumer market, its problems, a problem, economic, organizational and legal aspects.
Object of research: the economic relations arising in the consumer market, relationships of cause and effect and the tendencies defining development of the given market, and also methods, ways, tools, mechanisms of perfection and strategic development of the consumer market in Kyrgyzstan.
As theoretical and methodological basis of research works of classics of the economic theory, fundamental positions of the economic theory, work of foreign and domestic scientists-economists of the present in the field of research of the consumer market have served. As special tools receptions and methods of the economic, logic and statistical analysis were used. 
The received results: the generalised theoretical and practical recommendations can be used the enforcement authorities, regulating the consumer market and other interested persons by working out of target strategic programs of development of the consumer market, and also in educational process by preparation of experts with the higher economic education.
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